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La magia de ordenar el caos

Hay algo profundamente poderoso en aprender a mirar. En entrenar
el ojo para que descubra lo que otros solo ven de pasada, en construir
imdagenes que hablen, que griten o que susurren; que hagan sentir,
pensar o reaccionar.

Eso es la direccion de arte y este mdster es su escenario, su laboratorio
y su refugio. Aqui no damos férmulas, aqui las provocamos. Porque
dirigir arte no es simplemente decorar un mensaje: es decidir cbmo se
percibe el mundo.

Cada curso es distinto. Los nombres cambian, los estilos cambian, pero
siempre se repite esa pequefia revolucion silenciosa que ocurre cuando
alguien se atreve a traducir una idea en una forma, un color, una textura o
una composicion.

Desde la coordinacién, tengo el privilegio de acompafiarles en este
proceso: de ver como quienes llegan con inquietudes, terminan el afio con
una voz visual mas afinada, mas fuerte, mas suya.

El master es un lugar de trdnsito entre lo académico y lo profesional,

si, pero sobre todo entre la intuicion y la intencién. Entre lo que uno
quiere contar y lo que logra comunicar. Y ahi estd la magia: en ese punto
intermedio donde los referentes se mezclan, los errores ensefian, y las
ideas locas a veces resultan ser geniales.

Gracias a cada estudiante que se ha atrevido a mirar distinto.
Gracias a cada docente que ha sembrado preguntas en vez de dar respuestas.

Seguimos, como siempre, creando desde el borde, donde la imagen ain no
tiene forma... pero ya empieza a vibrar.

Juli Molares Cardoso
Coordinadora del méster de Direccién de Arte Publicitaria.
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SILVIA
AGEITOS TEIRA

Artista por naturaleza, tatuadora desde
los 16 y formada en Bellas Artes.

Apasionada por plasmar fuerza,
contundencia y profundidad, exploro el
arte en todas sus formas, siempre desde
la autenticidad.

@silvia.tattooartist

Conectada con mi espiritualidad,
encuentro en cada trazo un reflejo de mi
historia pasada, presente y futura.
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MARTA
ALONSO FERREIRA

Ambicion

Hiii :) Soy Marta, naci en Logrofio y
siempre me ha apasionado la televisién y

el cine.

Mientras otros cambiaban de canal
durante los anuncios, yo los veia con
admiracién. Cuando tuve mi primera

@ +34 684 07 9177 maharttl@gmail.com

iDescubre
eventos
emocionantes

Publica tus
eventos y
alcanza una
audiencia
alin mayor.
jHaz que
todos

hablen de til | '

low artlstas y
campartalo eon
Tt amigos

jDaslizal

Dos modos de

registro, espectador
- yartista

cdmara, empecé a crear mis propios
videos y hasta hoy, nunca dejé de grabar.

Estudié realizacién y comunicacion
audiovisual pero la publicidad y el disefio
son otras de mis grandes pasiones.

Me encanta pensar ideas, crear y contar
historias en todos los formatos posibles.

Marta Alonso Ferreira

Eventos
recomendados
especialmente
para ti, basados
entus /

Exploralas
sugerencias
delos
eventos
destacados

Unete al chat
grupal del evento
y conecta
directamente con
los artistas

Comparte los

mejores eventos
con tus amigos en

tiempo real.

?Qp =

17



"'_rch

EUROVISION NO ES POL

rgrtrg 2000 v 3024

1.76 %

i bloque exsovietico e o B.86 Yo

6.59 %
Alianza Greco - Chipriota

1.63 %
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1| Disefio UX/UI App de

eventos Vibez. 5
2 | Disefio Gréafico marca

personal Mahart!

3| Gréfica Campafia Samsung

Auriculares acudticos.

4 | Infografia Politica y

Eurovision.

5 | Fotografia editorial moda.

»yous can.be both
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PIA
ALONSO MIHICH

Perseverante

Me llamo Pia, soy comunicadora con
especializacién en estudios publicitarios.

Apasionada por la fotografia y la
creacién de contenido, he trabajado en la
produccion de videos y gestion de redes

sociales para diversas marcas y empresas.

Miinterés por el marketing me ha
llevado a explorar estrategias digitales

@ Dolcemar.spain www. dolcemar.es
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y publicidad, combinando creatividad e
innovacién en mis proyectos.

1| Etiqueta de tela DOLCE MAR utilizada en los productos.

2 | Vestido DOLCE MAR con etiquetas impresas y packaging
alineado a la estética de la marca.

3| Etiquetas con logotipo DOLCE MAR, de estilo minimalista
y natural.

4 | Sitio web dolcemar.es con productos, colecciones y
contenido sobre su filosofia sostenible y estilo de vida
costero.
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V 4
Licenciada en Publicidad y RRPP. Tras 8 afos con foco en KPls, hice este
Emigrante, vigjera, mds de perros que de  master para explorar el lado creativo y de
y

gatos y fan del desayuno (los objetivos produccion.

vienen después, pero hay que priorizar). ‘Ahora veo insights!
Especialista en publicidad digital: DCO,

activacién y programatica.

It s oss,b Belen.alonso.vazquez@gmail.com Belenalonso73
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Bareinot

L LS

1] “GREEN NETTLE", linea
capilar con ortiga visible en el
packaging y tabla nutricional
tipo alimento.

2|“O XANTAR DO XURES”,
libro de recetas tradicionales
que celebra la cocina de la
Serra do Xurés.

3| “BAREFOOT”, marca de
bar afterwork donde se entra
descalzo para sentirse como
en casa.

4| “LOVE IS LOVE".Disefio
textil, sudaderas para padres
recientes y camiseta inclusiva.
5 | Edicién especial Barilla x
Federer, cdpsulas comestibles
con forma de pelota de tenis
para pasta individual.

ia ¥4

$2 ae

KT
LOWE
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MARIA
BARRIO FERRER

Disefiadora grafica de Cadiz.

Apasionada del branding y las campanas
de publicidad. Me interesa especialmente
cbémo la comunicacién visual puede
transmitir valores de forma claray
auténtica.

Creo que una buena idea, bien
comunicada, tiene el poder de conectar
con las personas y generar un impacto
positivo en la sociedad.

1] “L’BARRIO”. Marca personal

2| Branding Bodegas Terras Gauda.

3| “EL SABOR DEN ANDALUCIA”, disefio editorial.
4| “ESEM”, branding Fitness Club.

5| “TEGO SENSE”, branding Identidades Aromaticas.

@ +34 601059790 mariabarrio2 mariaabarrioof@gmail.com Maria Barrio Ferrer
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MARIA
BRESSO FELICIANO

yVY VY YVYYYVYYVYIVIYVVYVYVYIVYVY
D
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VYV VVIVVIVIVIVIVIVIVIVIVIVIVIVIVIVIVY

Estudié Comunicaciéon Audiovisual en
Buenos Aires. Siempre me atragjo el arte
en todas sus expresiones: cine, pintura,
mUsica, literatura... pero los libros siempre
han tenido un significado especial para mi.

creatividad y la atenciéon al detalle. Para
mi, un libro no es solo para leer; también
es para sentir, reflexionar y disefiar.

Con el tiempo, encontré en el mundo
editorial un espacio donde puedo
combinar dos cosas que me definen: la

@ +34 664 5473 01 mariabresso@gmail.com Maria Bresso

i Caeriey
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1,2, 3| Disefio y maquetacién de libro de recetas.
4 | Disefio y ejecucién de RR.SS.

5, 6, 7 | llustraciones infantiles.

8, 9,10 | Logotipo y packaging.

11,12,13, 14 | Coberturay realizacién fotografica.
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LUCIA
CARBALLAL ARAUJO

ve tey
AL _\\

Una cana
al sol

Lucia. Gallega con un pie en Italia. Para mi, el disefio es mds que estética: es

Disefiadora grafica y directora de arte, una forma creativa de contar historias
amante del orden, el minimalismo y y conectar con las personas, siempre en
las cosas bien hechas. Me entusiasma evolucion.

embarcarme en nuevos proyectos y
convertir ideas en realidades visuales que
impulsen mi crecimiento.

@ +34 698 191918 luciacarballalaraujjo@gmail.com ___luciacarballal
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ORIANA
ESTEVEZ HERNANDEZ

Holi! Soy Ori. Venezolana con ascendencia
uruguaya. Soy disefiadora, creativay
fotégrafa.

Amo retratar cada experiencia de mi vida
con mi cédmara.

En los momentos donde no estoy sacando
fotos seguro estoy tomando café, o
haciendo ambas a la vez.

Soy apasionada por la moda, las paletas
de colores y los animalitos peludos.

Dato curioso: mi personalidad se parece
ala de Chandler (apto para fandticos de
Friends).

oriana-estevez orianaestevezh@gmail.com orianaestevezl

PILZA
\
VINITO

1] “PIZZAY VINITO?", ilustracién para un libro de recetas.

2 | Realizacién de personaje para una cafeteria.

3 | Sesién fotogrdfica realizada para una marca de ropa para
usar en e-commerce y redes sociales.

4 | llustracién de péster para un festival de musica.
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CORPON COFFEE

DUA LIPA + THE STROEKES
GREEN DAY + JAYX C *

MARSHMELLOW RAWAYANA MIRANDA
BLACK PANTERESE MEDULA HOT MILK

ELI WASA EL KUELGUE LA BERISOD
ALIADOS NO TE VA A GUSTAR
MICRO TDH DANNY DCEAN ELENA ROSE
WOS TONY JUNIOR BRISA FLOW

JUNE 2122 :%vos ammes

INGRESOS EN:
PRIMAVERASOUND.COM *

+




LUIS
FONTAL DAVALOS

siempre
River

Director de cine argentino y gallego,
nacido en 1988. Dirigié y escribio los

largometrajes Congreso (2013) y El fuego

que hemos construido (2023).

@ +34 627 416773 fontal.luisegmail.com
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1]1“NALATCHA no se viste, se
vive”, fashion film.

2 | Identidad visual.

3 |“ARGENTINA ;UN PAIS QUE
ENVEJECE?”, infografia.

4| Libro de recetas - Edicién e

i 11
- - ilustracién. .
5 |“GENERACION 3P”, .c""‘ :
= I i campafia plan de pensiones " S
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ANGEL
GARCIA YANEZ

Desde mi infancia siempre tuve Toda esta vordgine creativa se condensa
aspiraciones artisticas y alo largo de dentro de mi propio apodo, o mds bien mi
todo este tiempo he ido tocando todas segundo nombre “BLUE".

aquellas disciplinas que me han permitido
expresar todo mi mundo interior, desde el
modelado 3D hasta el tatugje.

Disefiando en azul porque en rojo da susto.

@ +34 695 94 62 03 @im.blue Angel Garcia Yéhez
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=] == o £oF c = . W identi i
) = > = e = ‘ == N identidad para festival Fie
H.t w L e Y ambiente, con tipografia
2 (o] B = L B propia y estética etérea.
7] r < == \ 2| “BLOOM BOX” , branding
b= y packaging para floristeria

urbana con cajas prdcticas y
con estilo.

3| “MACARRONES CON
TOMATE”, libro editorial
que convierte una receta
simple en reflexién absurda.
4| “DELITOS DE ODIO”,
visual data sobre violencia
LGBTIQ+ con alto contraste
e impacto visual.

5] “CURVO, PROFUNDO Y
MELENUDO”, portada de
EP con imagen surrealista y
tono gamberro.

51



BRAIS
GONZALEZ ABAL

Qb
£

A

Disefo, ilustracién, comic, publicidad. Todo
lo que amo gira en torno a la creatividad, y
desde joven supe que queria dedicarme a
esto. Tras graduarme en Bellas Artes (2022),
participé en distintos proyectos mientras
cursaba un master en ilustracion.

Estudiar Direccién de Arte en la Universidad
de Vigo amplié mis intereses y me abrid
nuevas posibilidades para desarrollar

mi creatividad. Quiero seguir creciendo,
aprendiendo y asumiendo retos que me
impulsen como profesional.

@ Brais Gonzdlez Abal Brais Glez Abal braisvbal

A MAXIA
DAS NOSAS

AUGAS

LmAh i ta s LOATTS pATTTmanT
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1] “AMAXIA DAS NOSAS

= AUGAS”, infografia.

2| “INTERVENCION”, cémic
experimental.

3| “BOA ONDA COMIX

2", ilustracion y disefio de
portada.

4 |Campaiia para Heura,
propuesta grupal para
reposicionar la marca hacia un
publico no vegano.

5| “CERILLAS CRIN”, disefio
de persondje, logotipoy
aplicaciones.

SINO
ENCUENTRAS
NINGUN

PERO,

ESQUENOLO
HAY.

Hevra

AL AT e

s i v
e
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LAURA
GONZALEZ TRABAZO

Beef Jerky
Cajun
Hot SOgr

arte
secuencial

OLA! Son Laura Trabazo artista

graéfica, ilustradora e (casi) directora de
arte. Fasciname a creacién de novos
imaxinarios e mundos onde o desefio, a
ilustracion e a escritura son ferramentas
para dar vida ao inesperado.

@lulatrabazo lulatrabazo@gmail.com

1]“KARINA2: KARINA E CARINA”, cémic. Interior de la primera
impresion.

2 |“UNHA NOITE NO MUINO”, cémic.

3| “EL PAN DE CADA DiA", libro ilustrado de recetas rapidas.
4| “ANDI’S RINA: EN BUSCA DAS As PERDIDAS”, libro infantil
ilustrado.
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MARS
LAMEIRO ROCA

Soy de Lugo y graduado en Disefio televisor viejo, el ritmo del techno... y si, las
por la Complutense. Vivo entre ideas sillas de la Bauhaus. Siempre las sillas.

y exploraciones visuales, tanto como

creador como observador. Aporto una

mirada critica desde la sociologia y la

filosofia 1] “USTED ESTA AQUI”, fotolibro (2022).
: 2| “EBM TYPE", tipografia y cartel tipografico (2024).
S et . . 3| “PHOBOS / DEIMOS”, fotografia digital (2023).
Me inspiran Ios, Igngucues |r)d.usfr|oles. e NREDERCLPsrodia (2020
plCTOngmOS, OdeO, la estética de un 5| “Redisefiando KLUID Magazine”, disefio editorial (2023)

@ +34 618 54 64 01 marslameiro@gmail.com @martianrust Mars Lameiro
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SARA,
NIETO FERNANDEZ

disery,,

(;.

ilustracion

64
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Hola! Yo soy Sara, disefiadora, ilustradora
y ahora directora de arte! Desde pequeia
siempre fui una persona muy creativa y
curiosa.

La comunicaciéon y el arte me permiten
sofar con los ojos abiertos y materializar
esas ideas que rondan mi cabeza.

@ Sara Nieto Ferndndez saranieto

GO FOR

WITH YOUR
STUDY PAL

Monthly
progress
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4 Soy Maria Novo y soy disefiadora grdfica.
M A R I A Lo que busco con mi trabajo es mostrar al
mundo mi manera de ver las cosas.
A veces, incluso hacerlo un poco mds
N OVO VA R E LA bonito. 11 “ALUGUER", infografia sobre alquiler y salario en Espafia.
2| “GENESIS”, libro con troquelados inspirado en

Todo es del color de la luz que recibe. Trainspotting.
3| “ISMS”, visual sobre vanguardias artisticas.
4| “BISIONA”, identiad para jornadas de arte.
5| “VINTE”, rebranding editorial para revista gallega.

mmarianovo@gmail.com @tornecelo
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locay

Pasioy

Disefiadora digital y directora de arte Disfruto todas las etapas del

M A R I I I A junior (aunque el destino decia copy). proceso creativo, pero la ejecucién
Coleccionista de pegatinas de fruta es mi favorita: disefio con manos de
artesanay ojo en lo cotidiano.

y fan declarada de las mudanzas.

O R O L < : H AO Me gusta pensar cada proyecto como una
casa: lo habito, acomodo los cuadros,
y cuando todo encaja, me mudo al
siguiente (siempre con una caja nueva).

beelzevubx beelzevubx @beelzevub

Elueliveiie
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1|“HOT SPOT BUDWEISER”,
fotbol urbano, misica y
cultura para Budweiser
Espaia.

2| “O TAROT DAS BESTAS”,
tarot ilustrado de mitologia
gallega y bestias legendarias.
3|"PULSO MUSIC FEST”,
grdfica para festival ficticio
de misica urbana.

4 |“ECHOES OF THE
ORCHARD?”, fanzine sobre
vida rural y fruta como
simbolo urbano.

5| “CIUDADES
CONECTADAS?”, identidad
para proyecto de movilidad
sin burocracia.

ECHOES

o

ECHOES OF THE ORCHARD

NO MEDIO DA RUIDOSA SINFOMNIA DE CEMENTO,
EMERXE NA CIDADE O MERCADD COMA UN OASIS
VIBRANTE. AS FEQITAS ADORNAN OS POSTOS
LEMBRANZA DOS TOMNS DA COLLEITA
E DOS AUMORES DA HORTA.

TR pUniera: na
Iede ol transporhs

Bighvénido ala Bienven e

Movilidad Abierta. Movilida

RS 1S0CEMT
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ORNELLA
SOLER MOURO

yngles

viajes

Soy Ornella Soler Mouro, argentina, Sin duda mi parte favorita de todo este
ciudadana espanola y Licenciada en mundillo es la creatividad y la estrategia,
disefio y comunicacién visual. que me permite buscarle soluciones

En estos 10 afios de experiencia en el ds.rLirphvos y humoristicas a mltiples
rubro me fui especializando en disefo de ODJETIVOS .

packaging, lanzamiento de productos,
marketing y publicidad.

www.ornellasoler.myportfolio.com @ licornellasoler ornelladsoler@gmail.com

Conocimiento

La voz
de la experiencia

Irranslformacion

Diagnostico
¥ tratamiento
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Soy Marta Rodal Germade. El arte es que me permita expresar mi forma de ver
parte fundamental de mi vida, ya sea el mundo.

pintando al 6leo o en digital.

Amo los animales y suefio con trabajar en
television o disefio.

Me identifico con el amarilloy el rosa, y
disfruto del terror, la fotografia y todo lo

rojer_art

amor por
los animales
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ADRIANA
RODRIGUEZ GARCIA

Estudié Bellas Artes y siempre digo que
solo soy dramdtica por el teatro, pero es
mentira. Un profesor en el instituto me dijo
que tenia que estudiar Disefio Grafico, de
aquella me sonaba fatal, ahora mirame.

@d3driana d3driana

1,2,3, 4| “LIMBO”, identidad corporativa y creacién de
una marca de joyas (2023).

5,6 | “TARTEIRA, QUE E MOITA TARTEIRA”,
maquetacion proyecto Fin de Grado en

Bellas Artes (2024).

7 | “PIXIE”, disefio de una tipografia display para un
festival de musica. (2024).

8| “LAS ENFERMERAS Y LA SALUD MENTAL", creacién
de un sistema grafico y un visual data (2025).

f". 1:
\"'\I 1
¥

En un master explorando la Direccion
Creativa, con perspectiva de futuro y con
dolor de barriga constante por culpa de
reirme en las lluvias de ideas.

PORTFOLIO-D3DRIANA adrianarodriguezgarcia59@gmail.com
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KAT H E RI N E Soy Katherine Sadnchez, peruanay
publicista. Emprendi una nueva etapa
r junto a mi perrita, apostando por
A N H E Z A R RA N ZA un camino diferente. Me considero
resiliente, creativa y cercana.
Disfruto dibujar, pasear, hacer postres

saludables y ver series con vino 'y
snacks.

@ +34 65137 87 30. @Katherinescl8

88

Estudié Publicidad en la UPN y
actualmente curso un Mdster en
Direccién de Arte en la Universidad de
Vigo, donde cultivo mi pasién por lo
creativo y lo estratégico.
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True
Blend

wwwtrueblend.com

SALCHIR

Reina def Salchichén Sagrad-

p

.

1| Mi marca Personal. Disefio.

2| “SALCHIRA”, disefio de mi persongje.
3| “TRUE BLEND”, identidad de marca.
4 | “SALCHIRA”, disefio de mi personaje.
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CARLOS
SANTAMARINA MEJIA

1)i53
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Hola, me dicen Charlie. Soy un explorador
creativo que navega entre la publicidad, el
marketing y la narrativa. Como publicista,
comunicador y fotégrafo, he colaborado
con mds de 40 marcas en Centroamérica,
México y EE.UU., ayuddndolas a conectar
con su audiencia a través de estrategia,
creatividad y resultados medibles.

@ +34 62130 86 31 @ chasantamarina@gmail.com carlosantamarina

Mi préximo paso: asumir el rol de Director
de Arte, donde uniré vision, estrategia

y liderazgo para crear campafias con
impacto en el universo digital.

T “DE MUJER A MUJER”, campafa contra la vi
género (25N, Pontevedra).

2 |“RETRATO DEL ALEMAN", contenide,
concienciacién en redes sociales. ;

4 | “CONECTA DE FORMA SEGURA”, campaiia educativa
sobre sexo seguro para adolescentes.
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ANA
TASENDE REY

=y

Ola! Son Ana Tasende (ou Anaguchi

como me coiecen por ai) Graduada en
audiovisuais e con pasion pola imaxe en
todolos sentidos: ilustracion, video desefio
e foto. Encdntame romper a cabeza para
buscar ideas que respondan ds novas
necesidades.

Os meus coflecementos en distintos

campos fan que a linguaxe que xorde sexa
Unica!

1] “AS VINTE FADAS DE LALA RUS", ilustracién para Editorial
Galaxia.

2 | llustraciones para juego de cartas Mazo Sentir.

3| “LENDA”, ilustraciones para packaging.

4 | “PARA GUSTOS LOS COLORES”, maquetacién e ilustracién
de libro de cocina.

5 | Fotografia y edicién proyecto de moda.
Feelingloveinameltingworld.

Ana Tasende Ana Tasende @anaguchi_
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Salteado de
col lombarda
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SALMA ,
VEDO GONZALEZ

arte

Soy Salma Vedo Godines, tengo 23 afios

y estudié Publicidad y RRPP. Sentia que
me faltaba explorar més milado creativo,
por eso entré al Mdaster en Direccion de
Arte.

Soy apasionadda, directa y extrovertida,

y he disfrutado mucho la parte artistica
del proceso. ;Si fuera por mi, me quedaba
otro ano mas! (jajaja).

salmagodi@gmail.com
salmavedo
salma-vedo-godines-ab82b6221

1] “CHERRYTA”,personaje kawaii/pop: dio de cerezas con
actitud, ideal para stickers y papeleria con estilo cute.

2| “SALMA”, identidad visual personal que fusiona
creatividad y serenidad con estética moderna y profesional.
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MARIA
VEGA GONZALEZ

Dédde mi primerd dibuhiyd Gtta miGrtimo  Para el que no entienda el andallh:

arxibo épportao, dédde mi primerd Desde mis primeros dibujillos hasta

palabra atta mi Ortima pregentacion: por mi Ultimo archivo exportado, desde

mi bend corren coloré, compogicioné, mis primeras palabras hasta mi Gltima

ided, anuncio, logd, campand, muxo artey  presentacion: por mis venas corren

mu poca berguenga. colores, composiciones, ideas, anuncios,
logos, campafas, mucho arte y muy poca
verglUenza.

mellamo_mivi @ +34 60109 06 60 mellamomiviegmail.com Maria Vega Gonzdlez

1| Gréfica para Campaiia 8M 2022, Ayuntamiento de Sevilla.
2 | Gréfica para festival ficticio.

3| “MIVI”, branding personal - Identidad corporativa.

4 | Disefo de Infografia llustrada sobre el Ramen.

5 | Campaiia creativa Socorroz (GiffGaff+SOS).
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Soy Bruno (o Bruss) y la creatividad es mi disefo grdéfico, la fotografia, produccion
zona de juego, no hay momento del dia audiovisual y otras cosas que se me van

en el no esté pensando la soluciébn mas poniendo por delante. La creatividad va

original a los problemas cotidianos. guiando el camino que voy recorriendo (y
Esto lo traslado a las cosas que realizo de me fio ciegamente).

forma profesional, pasando por el

- @ brunoveloso5 bruno.veloso.iglesias@gmail.com
mh'on QP @ Bruno Veloso Iglesias @brussito__
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1] “BAGOAS PRESAS”, serie
fotografica.

2 | Péster.

3| Gréficas campafa
Vueling.

4 | Fotografia de producto.
5 | Branding restaurante.
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