
1



3



5

MÁSTER EN DIRECCIÓN 
DE ARTE EN PUBLICIDAD 

DISEÑO Y EDICIÓN
Gisèle Megías 
Alba Sáenz de la Cuesta

MAQUETACIÓN
Gisèle Megías
Alba Sáenz de la Cuesta

FOTOGRAFÍA Y 
EDICIÓN
Gisèle Megías
Alba Sáenz de la Cuesta



6 7

PRESENTACIÓN  

Un Director de Arte no es un mero diseñador o un artista visual. Un Director de 
Arte es un comunicador con aptitudes creativas y estéticas, un responsable creativo 
caracterizado por la versatilidad. Desde los años 20, momento en el que aparece 
este nuevo perfil creativo en las agencias, este profesional ha experimentado 
numerosos cambios para adaptarse a las propias transformaciones del sector 
publicitario. 

A día de hoy, se constata la demanda de profesionales cada vez más con 
conocimientos híbridos y transversales que requieren aptitudes y habilidades 
multidisciplinares (Álvarez-Flores, Núñez-Gómez y Olivares-Santamarina, 2018). 
El perfil de Director de Arte es el principal requerido por las agencias creativas e, 
incluso, en otro tipo de empresas como estudios de diseño de producción. Es por 
ello que cada año el máster de Dirección de Arte en Publicidad de la Universidade 
de Vigo continúa siendo la principal apuesta para egresados en Publicidad y 
Relaciones Públicas, Comunicación Audiovisual, Bellas Artes o estudiantes de 
Historia del Arte. 

Un año más presentamos, con muchísima satisfacción y confianza en los 
resultados aquí incluidos el anuario de la promoción 2018/19 de Directores de 
Arte en Publicidad. En esta publicación se ofrece una presentación personal 
de cada alumno y alumna que han formado parte de la titulación en el curso 
2018/19 junto con una selección de aquellos trabajos y/o propuestas visuales que 
lo/la representan. Así, las siguientes páginas muestran los principales trabajos 
realizados durante el recorrido académico de esta promoción. Piezas de diseño 
editorial, campañas gráficas o audiovisuales, ideas para redes sociales y nuevos 

formatos publicitarios, propuestas de creación o renovación de identidad 
corporativa gráfica para empresas o personal branding, etc. proyectos todos ellos 
que muestran (y demuestran) las capacidades y competencias adquiridas por 
nuestro alumnado. 

Durante nueve ediciones hemos estado formando a los futuros Directores de Arte 
en publicidad que dejen su huella en la comunicación persuasiva de los próximos 
años, formando parte de agencias, boutiques creativas de diseño, estudios de 
fotografía publicitaria, consultorías u otro tipo de empresas vinculadas con la 
publicidad y la creatividad. Por mi parte, a pesar de haber estado personalmente 
vinculada con el máster desde hace más de cinco años, como mi primer año 
como coordinadora de este título, me enorgullece ser la responsable que presente 
los resultados de esta promoción, un grupo de 27 alumnos y alumnas que han 
aprendido y trabajado durante meses para formar parte del mercado de la 
comunicación demostrando sus habilidades. Porque al final, son las personas —
los alumnos y alumnas— que han formado parte de este máster los que hacen 
que éste siga existiendo año tras año, demostrando que la dirección de arte en 
publicidad continúa siendo relevante en el actual contexto publicitario.

Silvia García Mirón
Coordinadora del Máster de Dirección de Arte en 
Publicidad
Universidade de Vigo 
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1. Star-Fish.
Boceto principal y desarrollo 
por medio de WordPress de la 
página web internacional de la 
marca de windsurf Star-Fish.

4. Diosa Planta. 
Boceto principal y desarrollo 
a través de la plataforma Pres-
tashop de la tienda online
de Diosa Planta.

2. Dominiozero.
Ilustración digital para Domi-
niozero sobre su community 
manager y redes sociales.

3. Wendy.
Retrato fotográfico y posterior 
retoque y collage digital del 
mismo.

NATALIA
AGOURE

NATALIA AGOURE

1. 2.

4.

3.

                               NATALIA AGOURE
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2. Templo 3D.
Modelado 3D, “Templo de “金閣
寺” (Kinkaku-ji), realizado con 
3dsmax.

4. Canción de mar.
Ilustración digital, “Canción de 
mar”, realizado en Photoshop.

1. Carp Edition 
Packaging. 
Propuesta de identidad 
visual para el videojue-
go “アスカの目”(Aska-
NoMe). En la cual se 
diseñó el logotipo, así 
como el todo el packa-
ging. En la imagen se 
puede ver una propues-
ta de packaging para la 
edición especial “Carp 
Edition”.

3. Selfmail R.
Propuesta para campaña de “R” 
para revistas, selfmail, mupis y 
banners. En la imagen se puede 
ver una de las piezas para self-
mail.

MIRIAM
BELLO

MIRIAM BELLO

3.

4.

1. 2.

                                MIRIAM BELLO
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1. Trabajo Fin de Máster.
Creación de una revista de arte 
centrada en artitas emergentes. 
En este trabajo se unen conoci-
mientos de Identidad Corporati-
va y Diseño editorial.

2. Collage digital.
Dentro de la fotografía me intere-
sa el retrato de una forma
distorsionada, en ocasiones semi 
oculto, ya sea por un objeto o por 
la oscuridad, representando así 
la necesidad del ser humano de 
ocultar algunos de sus
sentimientos o pensamientos.

4. Personal branding.
Trabajo de personal branding 
como artista visual. CV y Tarjetas.

3. Logo y print.
Creación de logo y tarjetas de visi-
ta para una zapatería italiana ar-
tesana. En el logo se representan 
los pasos con el estiramiento de la 
s y la g, dándole dinamismo.

WENDY
BLANCO

WENDY BLANCO

1.

4.

2. 3.

 WENDY BLANCO
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1. KSERO
Diseño de logotipo para un 
nuevo negocio de comida ca-
sera en A Coruña, cuyo prin-
cipal objetivo es posicionarse 
como un referente de comida 
de calidad para llevar.

2.LOGRA
Diseño de marca y desarrollo de 
toda la identidad gráfica para un 
gabinete de psicología cuyos
valores principales son: lideraz-
go, proximidad y compromiso.

4. YAYOI KUSAMA	
Maquetación, diseño e ilustra-
ción de un libro infantil sobre la 
artista Yayoi Kusama, cuyo obje-
tivo principal es acercar el arte a 
los más pequeños. Colaboran Ana 
Amaro, Laura Antelo y Rocío Can-
nas.

3. WHERE?	
Creación de marca y propues-
ta de lanzamiento de la misma 
para un lounge bar de simula-
ción. ¿A dónde vamos a cenar?, 
WHERE?, un anglicismo que 
esconde su respuesta.

ADELAIDA
BRANDON

ADELAIDA BRANDON

1.

2.

3. 4.

ADELAIDA BRANDON
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1. Durex España. 
Campaña.
Propuesta de cartelería 
para la creación de una 
campaña publicitaria. La 
finalidad es conectar con 
varios grupos generacio-
nales a través del uso de 
referentes audiovisuales 
muy reconocibles, jugan-
do con el doble sentido. 

2. Morra o Conto. 
Papelería corpora-
tiva, sobre corpo-
rativo, isótopo.
Diseño de la Imagen cor-
porativa de la marca Mo-
rra o Conto, operador tu-
rístico gallego que ofrece 
experiencias únicas rela-
cionado con el Turismo 
Oscuro.

SABELA
CANCELA RUIBAL

SABELA CANCELA RUIBAL

1.

2.

SABELA CANCELA RUIBAL
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1. Katz.
Comunidad para gatos y 
amantes de dichos animales 
que se sostiene sobre tres 
patas principales: la social, 
la de adopción y la de repro-
ducción. El objetivo es que 
haya usuarios que hagan el 
camino completo: que los 
dueños y los gatos se conoz-
can a través del chat, se vean 
y todo vaya bien. Que deci-
dan tener crías de una ma-
nera responsable y por ello 
solicitan supervisión a los 
centros con los que colabo-
ra el proyecto. Y, por último, 
en el caso de que no se pue-
dan permitir atender a todas 
las crías, como solución las 
pueden dejar en nuestros 
centros de adopción, donde 
otro usuario de la plataforma 
puede conocerlas y hacerse 
su nuevo mejor amigo.

2. Mine.
Es un proyecto audiovisual que 
consiste en el diseño de un espec-
táculo en directo y el diseño grá-
fico derivado del disco conceptual 
Mine, de Quantum Cats.

3. Russians Invaders.
Videojuego de 8 bits ambientado 
en un futuro distópico en el que la 
existencia del fútbol está en peli-
gro. La leyenda brasileña Ronal-
dinho Gaúcho tendrá que enfren-
tarse a tres míticos líderes rusos: 
Lenin, Stalin y Putin, que están 
aliados para evitar la diversión de 
los ciudadanos. Si les vence podrá 
salvar a su buen amigo y mejor 
futbolista ruso de la historia, An-
drei Arshavin, ya que su liberación 
simboliza el regreso del fútbol a 
los corazones de la gente.

4. Soma. 
Sesión fotográfica de la obra 
Soma, del artista Javier Martín.

MIGUEL
CARBALLO

MIGUEL CARBALLO

1.

2.

3.

4.

MIGUEL CARBALLO

4.
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2. Librería Sempere
Elaboración de un libro en minia-
tura a modo de tarjeta de presen-
tación de una librería ficticia.

3. Fátima Constenla. 
Elaboración de una Identidad 
Corporativa propia, con sus co-
rrespondientes aplicaciones.

1. Lola Dolorosa. 
Reinterpretación de 
una obra de Arte Ba-
rroca, la Dolorosa, 
trasladándola al ámbi-
to de las redes sociales 
con sus características 
inherentes.

FÁTIMA
CONSTENLA 

FÁTIMA CONSTENLA

LOLA DOLOROSA
Reinterpretación de una obra de Arte Barroca, trasladándola al 
ámbito de las redes sociales con sus características inherentes. 

1.

3.
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DISEÑO GRÁFICO E ILUSTRACIÓN

T. 672 655 467

faticonstenla@hotmail.com

@faticonstenla

FÁTIMA CONSTENLA
Elaboración de una Identidad Corporativa propia, con sus 
correspondientes aplicaciones.

2. LOLA DOLOROSA
Reinterpretación de una obra de Arte Barroca, trasladándola al 
ámbito de las redes sociales con sus características inherentes. 
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DISEÑO GRÁFICO E ILUSTRACIÓN

T. 672 655 467

faticonstenla@hotmail.com

@faticonstenla

FÁTIMA CONSTENLA
Elaboración de una Identidad Corporativa propia, con sus 
correspondientes aplicaciones.

FÁTIMA CONSTENLA
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1. Branding Perruquería Madrid.
Río:  Branding diseñado para un centro es-
tético y de salud dedicado a los animales 
más queridos, nuestras mascotas. Situado 
en Madrid Río y dirigido a un público obje-
tivo local.

2. Diseño de Cubierta y póster 
publicitario: La Revolada.
Diseño de cubierta y de cartel publicitario 
para la primera edición del poemario  La 
Revolada bajo la dirección de la editorial de 
autopublicación Hebras de Tinta.

3. Foto Wendy.
Sesión fotográfica a la modelo y artista 
Wendy Blanco, posteriormente editada 
para corregir imperfecciones y ajustar colo-
res para un arte final desenfadado y estri-
dente.

SERGIO
CRUZADO

SERGIO CRUZADO

1.

3.

2.

SERGIO CRUZADO
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1.Más que artistas, 
ídolos.
Fragmento de una serie de ilus-
traciones de grandes íconos del 
cine. Técnica: Adobe Illustrator

2. Amistad.
Imagen desarrollada para 
el cuento infantil: “El He-
chizo de Irimia”, ilustrado 
y escrito por mí. Técnica: 
Adobe Illustrator y Adobe 
Photoshop. 3. O’Gang.

Una pequeña muestra de lo que 
fue la colección de franelas del 
10mo aniversario de Oktano Bi-
ker Shop – Venezuela. Técnica: 
Adobe Illustrator.

4. Morrocoy.
Ilustración basada en un 
viaje de buceo a la Isla de 
Morrocoy en Venezuela. 
Técnica: Adobe Illustrator

MARIANA
CUNS CRAVERO

MARIANA CUNS CRAVERO

1.

3.2.

4.

MARIANA CUNS CRAVERO
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1. Reposicionamiento de “El 
principito” a través de la 
fotoilustración.
El objetivo del proyecto fue reposicionar el 
principito a un mercado adulto usando la mez-
cla de fotografía e ilustración.

2. Cubocurriculum 
El objetivo de este proyecto era 
crear una pieza de mkt directo 
en la que sirviera para pedir tra-
bajo en consultoras en innova-
ción.

3. Diseño del key visual para el 
showroom de la línea de juguetes 
anual de HASBRO.
Diseño de la imagen que se utilizó en el evento 
anual en el que se le presenta a los clientes la 
línea de juguetes que se va a lanzar ese año. Se 
utilizan las marcas más importantes de HAS-
BRO. Se buscó que fuera un diseño alegre, colo-
rido y que fuera del agrado de la mayoría. 

4. Kleenex bote.
Diseño para hombres y mujeres 
del producto Kleenex bote. El 
objetivo era atraer la atención 
de un mercado joven. Se utilizó 
la técnica de collgae para muje-
res, mientras que para los hom-
bres se utilizó un diseño mini-
malista.

ESTEFANÍA 
FERNÁNDEZ CERDEIRA

ESTEFANÍA FERNÁNDEZ CERDEIRA

1.

2. 4.

3.

ESTEFANÍA FERNÁNDEZ CERDEIRA
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1. Zero
A través de Zero, 35 foto-
grafías, se busca revivir 
la esencia del mundo de 
Wes Anderson bajo una 
perspectiva y un criterio 
propio. Su color, la sime-
tría y composición de sus 
planos. Los adultos son 
niños y los niños adultos.

2. Angeles Rial
Restyling de la identidad 
corporativa de una pe-
luquería local y creación 
y gestión de sus redes 
sociales. Creación de un 
catálogo presentando el 
cambio.

3. Astral
Montaje de Astral (corto).

4. La última pista
Dirección de fotografía 
y etalonaje en La última 
pista (corto).

ALBA
FERRADÁS RIAL

ALBA FERRADÁS RIAL

1.

4.3.

2.

ALBA FERRADÁS RIAL
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1. Mimos chocolates
Es un proyecto que integra la 
ilustración al packaging.

2. Manual de identidad
Es la imagen que identifica a 
la autora mediante un logo, y 
como se puede observar, repre-
senta un lápiz con patitas, que 
simulan las patitas de una ave 
en pleno vuelo, simbolizando 
las ideas que comienzan con un 
trazo sobre una hoja de papel.

ANDREA
LOZANO

ANDREA LOZANO

1. 2.

ANDREA LOZANO



60 61



62 63

1. Stabilo.
Pieza de la campaña “Stabilo te 
recuerda lo verdaderamente im-
portante”. Cada pieza subraya los 
valores (amistad, familia), frente 
a las cosas materiales que con-
centran nuestra atención (móvil, 
regalos). 

2. Smart.
Fotogramas del anuncio 
para Smart cuyo claim es: 
“El único capaz de aparcar 
en lo que dura un Story de 
Instagram”. 

3. Puerto de Indias.
Diseño de packaging para el 800 
aniversario de la Torre del Oro, 
símbolo de la marca. El diseño 
recupera características (forma, 
colores y relieves) del monu-
mento y retoma y simplifica los 
elementos del logo de la marca.

4. Yorokobu.
Propuesta de portada y 
contraportada para el 
concurso Hazlo Tú. Las 
ilustraciones reflejan di-
ferentes momentos que 
causan felicidad a las per-
sonas y van acompañadas 
del claim: “Busca la felici-
dad, donde tú quieras”. 

GISÈLE
MEGÍAS GUTIÉRREZ

GISÈLE MEGÍAS GUTIÉRREZ

1. 2.

3.

4.

GISÈLE MEGÍAS GUTIÉRREZ
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1. Feronia
Identidad Corporativa Gráfica 
para un bar de zumos, smoo-
thies y cócteles llamado Fero-
nia, incluyendo todo el proceso 
de creación de marca: nombre, 
concepto, tipografía original, 
tarjeta de visita, página web, 
aplicación móvil, carta de be-
bidas (nombres y composición 
de las bebidas), entre otros.

2. El Dilema
Spot comercial ficticio para Lavado-
ras Addwash de Samsung, llamado 
“El Dilema”. Específicamente, desa-
rrollo del concepto original y guión 
literario.

3. Portada Volkswagen	
Propuesta de portada y contraporta-
da para la revista Yorokobu con aso-
ciación a Volkswagen.

INAIA
OLIVER

INAIA OLIVER

1.

2. 3.

INAIA OLIVER
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1. Allariz
Revisión de la marca de Allariz ba-
sado en su historia. Esta pequeña 
población de Ourense necesitaba 
redefinir su imagen para permitir 
que convivan sus grandes valores, 
su identidad histórica y su gastrono-
mía y comercio, al instalar un nuevo 
sistema gráfico más adaptado a los 
nuevos usos con una paleta de colo-
res vibrante y con personalidad.

2. Nesquik
Promoción gráfica de la marca Nesquik 
orientada a la generación millenial. El 
objetivo es reavivar los sentimientos de 
nostalgia de aquellos que crecieron con 
este producto y lo siguen tomando hoy 
en día. Así, se puede ver a Quik dentro 
del líquido, representando que tomar 
un vaso de Nesquik equivale a transpor-
tarse a la felicidad de la infancia y que 
todavía vive hoy.

ALBA
RGUEZ QUINTAS

ALBA RGUEZ QUINTAS

1.

2.

ALBA RGUEZ QUINTAS



72 73



74 75

1. Mayweather Street
Serie de fotos de instantes de la vida 
en una ciudad colmena, que sugie-
ren sensaciones y ponen más aten-
ción en lo que no se ve que en lo que 
se ve en la imagen. Fue seleccionado 
entre los 19 mejores TFG de BBAA del 
país.

2. LO QUE SOMOS-
GU GARENA
Campaña publicitaria para 
el Club Deportivo Alavés, 
compuesta por varios spots, 
gráficas, diseños de vallas y 
presencia y diseño de redes 
sociales.

3. +10
Campaña publicitaria para Aparioja 
compuesta por revistas informativas 
y bolsas con el diseño del logo. Se en-
focó a los perros con más dificulta-
des de ser adoptados (12 perros han 
encontrado casa gracias a +10)

4. EcoEvoBiome Lab.
Diseño de la identidad cor-
porativa y de la página web 
del laboratorio EcoEvoBio-
me que actualmente inves-
tiga en el Hospital Ramón y 
Cajal de Madrid.

ALBA
SÁENZ DE LA CUESTA

ALBA SÁENZ DE LA CUESTA

1. 2.

3. 4.

ALBA SÁENZ DE LA CUESTA
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1. Publicidade en medios 
non convencionais ou Como 
conseguir unha entrevista de 
traballo en Zara Home 
Sorprendendo cun metaagasallo moi fami-
liar que permita amosar habilidades crea-
tivas. Deseño de packaging, identidade 
corporativa e pattern.

2. Deseño editorial 
Cuadrilla de Pepa a Loba. 
Portada da retrospectiva da banda 
de rock galega Heredeiros da Crus, 
(Antonio Díaz, Xerais 2018). Dese-
ño de gráfica e ilustracións.

3. Deseño de gráficas para 
RRSS Vegalsa 2018. 
Publicacións conmemorativas dos Días In-
ternacionais (UNESCO). Deseño de gráfi-
ca, ilustracións, contidos e claims.

4. Identidade 
corporativa. Deseño de 
material PLV 
Ambientación da sección de smoo-
thies en Eroski Center 2018. Dese-
ño de gráfica, ilustracións, conti-
dos e textos.

ROCÍO
SOLLA SAMPEDRO

ROCÍO SOLLA SAMPEDRO

1.

3.

4.2.

ROCÍO SOLLA SAMPEDRO
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1. Noaltodopoleiro
Deseños made in Galiza versátiles e frescos.
www.instagram.com/noaltodopoleiro (Ins-
tagram)

2. Axexando Xanelas
Campaña en contra da violencia de xénero 
no rural, de Fademur e Agra.

3. “Ver el mundo con ojos de 
extraño”
Exposición individual de fotografía. Gat 
Point Charlie Hotel, Berlín (2017).

SARA
VALCÁRCEL MACEIRA

SARA VALCÁRCEL MACEIRA

1.

2.

3.

SARA VALCÁRCEL MACEIRA
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1.Beeing
Desarrollo de la identidad corporati-
va gráfica y campaña de comunica-
ción de la empresa de miel Beeing. 
Esta empresa, además de producir 
miel, realiza acciones con el objetivo 
de ayudar a la situación en la que las 
abejas se encuentran actualmente.

2. Better Butter
Diseño de la página web 
de Better Butter, dedi-
cada a la producción de 
mantequilla de cacahuete 
y almendra, con la opción 
de personalizar los ingre-
dientes según los gustos 
del cliente.

3. Vaidhé
Illustraciones de carballo y castaño 
y diseño de libretas con las mismas. 
Este trabajo se realizó para la empre-
sa Vaidhé, una tienda de diseño y ar-
tesanía de Vigo.

4. Fotografía
Producción de fotografía 
digital y analógica, como 
trabajo propio o soporte 
de diseño.

LUCÍA
VERDUGO

LUCÍA VERDUGO

1.

3.

2.

4.

LUCÍA VERDUGO
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