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Diego Vainesman

Cuando me invitaron a participar de este libro, pregunté cual seria su
linea de disefio. Queria saber si tendria que escribir algo relacionado a

la Bauhaus, the Stijl, los Constructivistas 6 Paul Rand. La respuesta no
tuvo nada que ver con las escuelas de disefio, “La linea de disefio esta
marcada por la representacion de los animales totémicos de cada uno de
nosotros"

Dada mi ignorancia con respecto a estos animales, me fui a Google para
tener mas conocimiento al respecto. Ahi aprendi que el oso es fuerte y
dara salud o que la mariposa es volatil y dara cambios.

¢Pero... cual es la asociacion entre estos animales y los estudiantes que
se estan graduando?

La respuesta la ofrecié Charles Darwin a fines de los 1800s: "No es la
especie mas fuerte la que sobrevive, ni la mas inteligente, sino la que
responde mejor al cambio”. “La seleccion natural es el proceso por el
cual los organismos cambian con el tiempo ... La seleccion natural puede
causar pequefios cambios en el color o tamafio de una especie a lo largo
de varias generaciones (microevolucion), o de crear especies totalmente
nuevas como ser los dinosaurios en aves (macroevolucion).




Podriamos aplicar la teoria de la evolucion de Darwin a lo experimentado
en nuestra clase. Fueron solamente tres dias durante los cuales los
estudiantes mostraron una capacidad evolutiva asombrosa. Estos 33
estudiantes comenzaron el taller con un bosquejo timido de un tema que
no les era para nada familiar, y terminaron en un tiempo récord con un
trabajo super profesional, comparado solamente con el de las grandes
agencias de publicidad o estudios de disefo.

Estas 33 especies provenientes de los distintos puntos cardinales,
decidieron compartir un mismo habitat y juntas enfrentarse con el
desafio de uno de los Masters mas competitivos de la region.

La interaccion durante la clase fué asombrosa. Tres dias muy intensos
y con resultados increibles. Sabemos que cada especie aportara algo
distintivo y creativo al campo de la grafica, y que estas paginas seran
pruebas fehacientes de los distintos logros.

Sabemos que el lince es astucia y dara sagacidad, sabemos que el conejo
es miedo y dara prudencia. Sabemos que el graduado del Master en 2018
es extremadamente creativo y dara... que hablar.

Vuestra evolucion no tiene techo.

Diego Vainesman
Chairman Emeritus Type Directors Club






Presentacion

¢Amas los graffitis de Shoreditch, flipas con la fotografia de Sebastido
Salgado o te quedas pasmado ante una portada de Vogue? Entonces eres
de los nuestros.

Desterrarias irrevocablemente al autor del anuncio de farola con Comic
Sans, meterias en la carcel al reparte flyers que dice que es relaciones
publicas o tienes que retener la hostilidad de tu lengua cuando dicen
propaganda para referirse a publicidad, pues eso, eres uno de los nuestros.

Somos jovenes, queremos mejorar y definitivamente valientes por eso
mostramos a todo el mundo qué tipo de talentos, capacidades y trabajos
podemos aportar.

En estas paginas, los que han pasado por estas aulas, presentan el elenco
de piezas mas destacadas de su recorrido académico y profesional para que
los busquéis, si, esto va de que los contratéis. Que al hojear estas paginas,
halléis al community, fotografo, disefiador, comunicador que necesitais,
para que vuestra empresa u organizacion pase del silencio o la irrelevancia
a crear el storytelling perfecto, que os permite respirar como organismo en
la sociedad actual. Ellos son el presente y vuestros altavoces.

Vuestra pistola sin balas necesita un proveedor de contenidos que conecte
con la demanda del mercado. Que impacte en vuestro target. Y ellos
fabrican esos proyectiles.

Durante las ediciones anteriores hemos dejado semillas que han ido
creciendo en agencias, consultorias o como unidades autonomas que
han medrado y nos posicionan como un Master con buena reputacion

en el sector. Pero esto no va de autobombo del titulo sino de otorgar

a esta promocion, la oportunidad de llegar hoy a tus manos. Un regalo
para ambos. Sabes que han pasado por las clases de un profesorado poco
ortodoxo en posgrado y que el taller ha sido mas abundante que la clase
magistral. Que se ha tratado mas de transmitir el «bienfacer» (y no es
una errata textual) antes que peroratas tedricas sin olvidar que somos
universidad y no escuela técnica.

Esperamos que este puente tendido os conecte. También que, cuando pase
un tiempo, podais sonreir al revisar la maqueta demodé con la que se
enmarca este recuerdo de lo que erais en un tal 2018.

Prof. Dra. Monica Valderrama Santomé
Coordinadora del Mdster






Los que llevamos afios trabajando en publicidad, sabemos que un indicador
de la percepcion de calidad de los productos, es el precio. Por regla
general, cualquier cosa que presenta un precio elevado, es percibida por
los consumidores como de calidad. Por el contrario, los productos que se
ofrecen a bajo coste, sufren una especie de prejuicio, como de calidad
inferior. Hay que reconocer que, en la mayoria de los casos, es cierto. Pero
no en todos. Por eso, desde la gestion econdmica de este master, me veo en
la necesidad de romper una lanza a favor de la excepcion que confirma la
regla. Y explicarlo, claro. El Master en Direccion de Arte de la Universidad
de Vigo, tiene un precio muy asequible y, a la vez, es uno de los de mayor
calidad que se pueden encontrar en el sector.

La decision de las universidades publicas de crear y ofrecer estudios de
posgrado, a precios economicos, no tiene que ver con la calidad de los
mismos, sino con una politica decididamente social, de poner estos estudios
al alcance de cualquier bolsillo. El alto numero de matriculados es la

mejor confirmacion a dicha demanda. Pero |a totalidad del importe de las
matriculas se destina al propio master y solamente se persiguen resultados
académicos, nunca econémicos. Un master publico no necesita una cuenta
de resultados positiva. Por eso, cuando comento con otros colegas de
universidades extranjeras que, en nuestro master, tenemos profesores de
Nueva York, de Roma, de Londres, de México DF, ademas de los primeros
espadas espafoles de cada especialidad, se muestran sorprendidos de que
podamos ofrecer tan alto nivel de calidad, con matriculas de tan bajo coste.
Es cierto que necesitamos un control estricto de la economia, pero también
lo es que, bien invertido, cualquier presupuesto da sus frutos.

Y a las pruebas nos remitimos: mas de ocho afios en el mercado, con

un limite maximo de 35 alumnos y, cada curso, tenemos entre 80 y 90
solicitudes, se cubren la totalidad de las plazas mencionadas y aun quedan,
en lista de espera, otro alto numero de candidatos. Nos entristece que no
puedan entrar todos pero, por otro lado, nos refuerza esa elevada demanda,
porque no es otra cosa que la confirmacion de que se estan haciendo las
cosas bien.

Prof. Dr. Pedro Pablo Gutiérrez Gonzalez
Coordinador econémico del Mdster



“Un gran director de arte es aquella persona responsable
de la parte visual de la comunicacion creativa, pero
también mucho mas que eso. Es alguien capaz de hacer

lo necesario para que una idea cobre vida”.

Erik Kessels, KesselsKramer
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Nuevos Directores de Arte *
2018




Andrea Afion Lucia Brafia Cristina Burgos
Gonzalez Gonzalez Zarazo

%9, 56

e

Jennifer Espifieira Gamaliel Gago Laura Garcia
Bartome Exposito Alvarez

Rocio Lopez Clara Lopez Arturo Mariflo
Lopez Rivas Lueiro

Laura Santos Natalia Torres Ana Tunas
Esmoris Dovalo Puentes
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Manuel Chapela
Poceiro
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Yolanda Gonzalez
Vazquez

Uxia Nuiiez
Fontoira

Helen Alejandra
Vazquez Camejo



Elena Correa Constanza Patricia Doce Patricia Escolar
Grande Denny de Dios Pereira Peraqui

Julia Gonzalez Gaspar Iglesias Iria Iglesias Maria Lara
Yanez Gonzalez Martinez Mesa

Veronica Pintelos Héctor Ramos Silvia Rivas Lara Sanchaz
de Medeiros Balboa Magarifios Monterde

Eva Veiga Carlos Velazquez Sheila Villar
Buide Rodriguez Madridejos Pombo







Andrea Afnon

- Gonzalez

A Coruna, 1995
andrea.agonzalez@hotmail.com

Graduada en Sociologia por la Universidade da Corufia
en 2017. Llegd a este master tras indagar en el ambito
publicitario, con la ambicion de consequir comunicar
de la manera mas creativa posible.

Le gustaria dedicarse a la publicidad y sequir
desarrollando su creatividad para aplicarla en
cualquier tematica. Le encanta el chocolate, el mar, los
libros, la ilustracion pero sobre todo la compaiia de su
perro Moncho.

Se considera sociable, curiosa y con interés y ganas
por sequir aprendiendo de cada proyecto.

“Tomate un café conmigo y charlamos, eso si, iré con
mi perro Moncho y muchas libretas para que no se me
escape ninguna idea”
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ANDREA ANON

Dies

ANDREAANON

Direocién de arte publiciario

én de arte publicitario

ancrea agonzalez@hotrail com

1

2017/2018

Logo realizado en la clase de creacion de marca
personal del Master.

2

2017/2018
Logo realizado en el taller de Diego Vainesman.

Amigog de log perrog de Carballo
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Realizacion: 2017/2018

Disefo de logo para la protectora de animales Amigos
de los perros de Carballo.

Propuesta de sequndo logo para el merchandising de
la protectora.

i——
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2017
Foto realizada por amor a la fotografia, tratando de dar protagonismo a
los detalles que podemos encontrar la naturaleza.

5

2017/2018

llustracién realizada en mis momentos de
ocio para recordar momentos personales
de una forma diferente.






Lucia Brana
Gonzalez
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Libro KOMOREBI, La luz de mi mesilla. Proyecto de direccion de arte
en ficcidn junto a Cristina Burgos. Extracto del libro que explica el
proyecto, maquetado por ellas mismas.

2

2017

Microprograma Consellos dos avos. Fotograma de la cabecera del
programa. Espacio que permite a personas de la tercera edad dar
consejos sobre cosas que ellos ya vivieron a gente que aun no Ias vivio.




2017
Concierto The Riggos. Fotogramas del video de Jugada Maestra.

Festival We Are Ads. Fotografias de la gala de entrega de premios 2017. Creacion de la escenografia y
realizacion junto con Cristina Burgos.

23






Cristina Burgos
\
| Za'razp" =

Portonovo (Pontevedra), 1995
cristinaburgos@hotmail.com

Graduada en Comunicacion Audiovisual por la
Universidade de Vigo en 2017.

Su interés por la creatividad y la comunicacion de los
valores de la marca a través de piezas audiovisuales,
fue lo que le hizo escoger este master. En un futuro no
muy lejano le gustaria crear su propia empresa y poder
dedicarse a la creacion de escenografias y direccion de
arte cinematografica.

Adora el cine, el arte, viajar, la playa y las flores.

“Vamos a hacer algo bueno”.

25
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Van (Cortometraje. Claudia Alonso y Cristina
Burgos, 2018)

Cargo: Directora y disefio grafico.
Codireccion con Claudia Alonso.

Formato: Cortometraje.

Género: Road movie, drama, comedia.
Productora: Cecilia Gil.

Libro KOMOREBI, La luz de mi mesilla. Proyecto
de direccion de arte en ficcion junto a Lucia
Brafia.

Extracto del libro que explica el proyecto,
maquetado por nosotras mismas.

GALA WAA, 2017.

Escenografia y realizacion.
Festival We Are Ads. Fotografias
de la gala de entrega de premios
2017. Creacion de la escenografia
y realizacion junto Lucia Brafa.



KOMORIDB

4

Fume (Cortometraje. Alejandro Rodriguez, 2016).

Premio Accésit a la Mejor Direccion Cinematogrdfica

Showing Film Awards VII Edicion, 2017

Premio Accésit de Curtametraxe Narrativa XIV Premio de creacion audiovisual Universidade de Vigo 2016
Cargo: Directora de Arte y vestuario.

Formato: Cortometraje.

Género: Drama.

Produccion: Araceli Louro.

Direccion: Alejandro Rodriguez.







anuel Chapela

Poceiro

Moana (Pontevedra), 1993
manuelchapelap@gmail.com

Graduado en Publicidad y Relaciones Publicas por la
Universidade de Vigo en 2017 y Técnico Superior en
Fotografia Artistica en la Escuela de Artes Antonio
Failde de Ourense en 2013. Realizo parte de sus
estudios en la Universidade Lusé6fona de Lisboa.

Su pasion por el disefio grafico, el disefio editorial y
la aplicacion tipografica asi como por los procesos de
branding, fue lo que Ilevo a realizar este master.
Tiene claro que quiere dedicarse al trabajo creativo
en el ambito del disefio editorial, el disefio grafico y
la construccion de marcas. También le gusta conocer
cosas nuevas, viajar y la fotografia, la cual ocupa un
espacio especial entre sus pasiones.

No sale de casa sin su camara y con ella se expresa
a través de proyectos relacionados con la cultura, la

exploracion o los viajes.

“Quiero vivir intensamente mi trabajo y poder dedicar
tiempo a mis pasiones”.

29



1
2017
Fotografia de viaje. Marruecos.

2

2017.

0 Derradeiro Bafo. Proyecto narrativo
documental.




sicion do proxe

LU

3

2018.

Fotografias de autor. Proyecto Sauletekio,
(fotolibro y exposicion individual)







Elena Correa
Grande




1
Disefio y maquetacion de manual de identidad corporativa para una empresa de relojes.

2
Disefio y digitalizacion de lettering a partir de dibujo a mano.

Lurquesa

34
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3
Disefio de imagotipo para un ciudad olimpica.

4
Pedro, 2018
[lustracion digital

5

Vanita, 2016

50 x 70 cm

Oleo sobre carton







“Constanza

Denny de Dios._“‘

Llanes (Asturias), 1981
constanza.denny.be.art@gmail.com

Graduada en Bellas Artes por la Universidade de
Vigo en 2016. En la adolescencia comenzd a trabajar
en restauracion para costearse sus estudios en
Comunicacion, Imagen y Sonido.

El interés por la creatividad y el querer proyectar su
carrera profesional hacia la publicidad fue lo que le
llevo a realizar este master. También retne reportajes
fotograficos de boda y eventos. En su momento dio
un cambio radical a su vida profesional apostando
por su gran pasion que es el arte. Tiene claro que le
gustaria dedicarse tanto a la fotografia y animacion
audiovisual, como al disefio grafico en general,
enfocado a la publicidad o eventos.

Entre sus gustos también se encuentran el cine, la
musica y la pintura.

“Hoy me veo como una artista vocacional que entiende
el arte como una forma de vida"

37
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2018
Logo para peluqueria real Naty. Peluqueria unisex (Gijon).

2018

Propuesta de Marketing Directo: Self
Promotion

1: Quieres saber como se hace una
nueva forma de tarjeta de visita?
2: Constanza Denny de Dios/
Directora de Arte/Creativa
666751246

3: Para eso tienes que ser como yo
4: Aprendiendo las reglas. Después
aprendiendo como cambiarlas y
haciendo que los demas las sigan.




3

2015

Tarjeta de visita y diptico para agencia de viajes
ficticia Where Proyecto académico de Identidad
Corporativa.

I A PASEH Ll U AN BETVDARES

4
2016

Carteles para proyecto académico Ciudadano
Ejemplar.

39






Patricia Doce

Pereira

Stans (NW) Suiza, 1993
8patriciadp@gmail.com

Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas por

la Universidade de Vigo en 2017 y Técnica Superior
en Gestion Comercial y Marketing. En el ambito
profesional tiene experiencia en el sector del disefio
y la organizacion de eventos, desarrollo de campafas
creativas, optimizacion de contenidos para SEQ, entre
otros.

Este master le ha servido para continuar su

formacion orientada al disefio grafico, a la vez que lo
compaginaba con trabajo y otros proyectos personales.
No dice que no a nada, pero le gustaria dedicarse al
branding o a la creacion de marcas.

Se considera una persona optimista y con objetivos
claros y entre sus aficiones estan las manualidades, el

crochety la reposteria.

“Mi mantra: small steps everyday”.

41
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KUMMER (>= KUMMER @ ]

KUMMER () { KuMmER ) |

Construccion grafica de la marca de una galeria de arte. Una galeria que pretende ser un lugar de encuentro
para los apasionados de cualquier tipo de arte, mientras disfrutan de una interesante lectura y un buen café.

1. Rétulo exterior para la galeria de arte

2. Tarjeta personal del duefio de la galeria de arte

3. Sello de Kummer con identidad corporativa grafica e informacion de contacto

4. |dentidad corporativa grafica de la marca y reticula del simbolo y el logotipo de la marca



LA AGENDE B
MUESTRA BOFA

Es un proyecto de TFG, en el que se aborda la
creacion de una nueva agencia de wedding
planning dedicada al disefio y organizacion de
eventos nupciales en la ciudad de Pontevedra.

Una propuesta diferente y original que nace

al darse cuenta de que las organizaciones
dedicadas a este tipo de eventos en nuestro
entorno presentaban casi idénticas propuestas en
cuanto a disefio de las celebraciones.

5. Dossier desplegado: TFG + Manual de
Identidad Corporativa Grafica + Cd

6. Dossier y catalogo de papeleria nupcial

7. Dossier TFG

8. Papeleria basica de la marca. Tarjeta general
9. Papeleria basica de la marca. Tarjeta personal
10. Agenda que la marca proporciona a sus
clientes al contar con sus servicios

43






Patricia Escolar
Peraqui




CIDADE
DA CULTURA
DE GALICIA

CIDADE DA CULTURA, 2018

Disefio grafico. Redisefio de la identidad visual de la
Cidade da Cultura de Galicia, ubicada en Santiago de
Compostela.

1. Identidad grafica.
2. Disefio de papeleria. (Panfleto) .
3. Disefio de papeleria. (Tarjeta de presentacion).

4

Desarrollo de disefio de corbatas y gemelos, para

la marca textil Jacobsland, con sede en Santiago

de Compostela. Este pedido fue realizado para la
Alhambra de Granada. Los disefios estan inspirados en
los bajorrelieves y las baldosas de este monumental
palacio.

JAC@BSLAND JAC@®BSLAND

3
¥,

e
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ALBUM FAMILIAR, 2017

Foto 1, titulo: Padre

Foto 2, titulo: Hija

Foto 3, titulo: Hijo

Fotografias digitales de retrato en estudio. 2017
18x25¢m cada una.

6

Este libro de artista se compone de una serie de poemas
narrativos de invencion personal, sobre la Guerra Civil
espafiola. Cada uno de ellos estd acompafado por una
estampacion en relieve o hueco, realizados con una técnica
de grabado fotosensible. Todo ello fue maquetado, estampado
y cosido a mano. Fue donado en 2017 a la Biblioteca
Nacional Espafiola, siendo aceptado en 2018, pasando a
formar parte de la coleccion de esta.

TITULO: “TESTIMONIO" 2016/2018
MEDIDAS DEL LIBRO: 23x15x1,2cm
FOTOS DE LAS PAGINAS: Paginas digitalizadas.

7.

FOTOGRAFIAS 1y 2 - TiTULO: SIN TITULO
Fotografias digitales de bodegon en estudio. 2016
18x25cm cada una.
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Jennifer Espifieira -

, ®
‘Barrtome -#-.,

Pontevedra, 1993
espineirajennifer@gmail.com

Graduada en Bellas Artes por la Universidade de Vigo
en el aflo 2015, ha realizado también el Master en
Libro ilustrado y Animacion audiovisual entre 2015

y 2017. El hecho de encauzar su camino profesional
hacia el sector publicitario y la comunicacion, con
nuevos conocimietnos, fue lo que la llevoba realizar
este master.

Tiene claro que quiere dedicarse a cualquier cosa
relacionada con el disefio o la creatividad, pero
especialmente le interesa la ilustracion, el disefio
editorial e incluso el disefio textil.

Se considera MINUSCULA en mayusculas y una “nifia
perdida” con aptitudes para ser Peter Pan. Dice ser
amante del Minimalismo y espera que el Barroco
nunca se entere. Le gustan los juegos de palabras y
los relatos cortos lo que la ha Ilevado a ganarse el
apelativo de Maldita microcuentos.

En definitiva, con esto del disefio a Jennifer “le suefian
las tripas”

49
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ANIMAL DICORATION ACCESORIES

1. "Live", 2014. Es un proyecto basado en la creacion de una marca
ficticia de una empresa online que se dedica a la produccion de
accesorios decorativos con una linea comun entre ellos: la figura del
animal salvaje y el disefio elegante.

2. Aplicaciones del logo en web y app movil.
3. Logo opcional para tamafio minimo.
4. Pattern design, 2016 - Actualidad. Disefio de estampados

aplicables a distintos soportes como, por ejemplo, packaging,
papeleria o textiles.

]
Fali




ANTIDOTO TEXISE
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5. llustracion de la protada del libro "Me suefian las
tripas”

Me suefian las tripas cuenta la historia de Julia, una nifia
a la que un dia comienzan a rugirle las tripas sin motivo
aparente. Conseguira encontrar la causa?

6. Fotogramas de la animacion Efervesciencia

"Efervesciencia”. 2016. Es un proyecto de animacion
tradicional.

Durante el corto vemos cémo el cuerpo de una mujer

se transforma cubriéndose de flores hasta finalmente
desaparecer. Todo ello acompafado por sonidos
organicos y naturales. Efervesciencia es una metafora de
la vida y el paso del tiempo.

7. "Antidoto toxico". 2017. Es una antologia de poemas
en prosa. Un conjunto de relatos que tratan sobre
distintos aspectos de la vida, a menudo rozando la
ironia y el sarcasmo. En definitiva, Antidoto toxico es un
himno a la desvergilienza, acompafiado por ilustraciones
de actitud preciosista y minimalista que reinventan y
complementan el texto.

51






Ourense, 1983
gamalielgx@gmail.com
www.gamaliel.es

Técnico Superior en Grafica Publicitaria y diplomado
en los Estudios Superiores de Disefio Grafico por la
Escuela Superior de Arte y Disefio Antonio Failde

de Ourense en 2013. Con mas de cuatro afios de
experiencia como disefiador grafico en proyectos
offliney online, esta capacitado para realizar trabajos
de disefio desde la concepcion de la idea hasta su
produccion final.

El hecho de poder compatibilizar este master con su
vida laboral como disefador grafico y especializarse

al mismo tiempo, fue lo que le hizo dar el paso. Tiene
claro que le gustaria dedicarse a algo relacionado con
la direccion de arte y se muestra con buenas aptitudes
para aportar ideas, disciplina en el trabajo y espiritu de
colaboracion en equipo.

Ademas de eso, disfruta mucho con el disefio grafico,
el cine, la playa, tocar la guitarra y las buenas
conversaciones. Se compromete con los proyectos que
realiza y busca cumplir objetivos.

“Practico a la vez que creativo”

53



OSAKA2024
QRO

1. Proyecto ficticio del disefio de una web y un
blog para una empresa de transporte de pianos
cuyas entradas se difunden en redes sociales,
donde cuelgan articulos sobre el cuidado del
instrumento y algunos videos con trucos y
consejos relacionados.

2. Proyecto ficticio de los Juegos Olimpicos en la
ciudad japonesa de Osaka para el afio 2024.

3. Este proyecto consiste en un box set inspirado
en la tematica de los circos de los monstruos,
de hace siglos, representado a través de una
estética entre cruda y amable. En el trabajo
podemos ver el uso del lettering y la ilustracion
desde el identificador pasando por cada una de
las piezas dénde nos encontramos con branding,
packaging, disefio editorial, creacion de tipografias
y carteleria.

La caja contiene una baraja de naipes, dos
carteles, unos mufiecos y una caravana de papel
para montar, un libro y un mufieco de tela.
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4. Propuesta de grafica de una campafia para las elecciones
generales del partido Izquierda Unida.
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[Laura Garcia
Alvarez
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1. Se trata de un documental web creado para la

e ONG Ayuda en Accidn, para concienciar a las familias
y empresas gallegas de la desigualdad social que se
vive en nuestra comunidad y a su vez mostrarles una
manera diferente y util de ayudar.

2. Propuesta ficticia para los Juegos Olimpicos de
Osaka 2024

3. Disefio de papeleria para marca personal.
4. Fotografias (de izquierda a derecha)
- Refelejos 2

- Homenaje a Chema Madoz
- Sin titulo.

OSQKQ24

58



LGA

® & & ® @& & © ®» & @

SOCIAL MEDIA & CONTENT

(4]
ir’ * LU
ol &’ : RS - Cj
f\ . J
y: 1 Vs
_ : 'j
N\ R
F, / ’ ’ : ‘

59






5
Yolanda Gonzalez .
®

- Véazquez ®- .,

Vigo (Pontevedra), 1992
ygonzalezva@gmail.com

Graduada en Periodismo por la Universidad Pontificia
de Salamanca en el afio 2014. También estudio
formacion en Produccién de cine y television en
Madrid en 2015.

Su interés por ampliar sus conocimientos, sobre todo
en disefio grafico, fue lo que le llevd a hacer el master.
Quiere dedicarse a algo relacionado con el disefio,
periodismo o publicidad.

Le gusta hablar de cualquier cosa pero se pasaria horas
hablando de cine porque no hay pelicula o serie que se

le resista.

*¢Y ahora qué?”
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[A MUJER
(% " EM LAS PELICULAS DISNEY
Evolurian del personcis de orimaticn prologonizin

[k MUJERS

EN LAS PELICULAS DISNEY

B Euluin el pacoms doonimacin prisgonisn

Universidia,) Vigo
Noviembre
2018

1

Disefio y maquetacion de carteleria para las exposicion “La ﬁ MUJER
H . H " SN EN LAS PELICULAS DISNEY

mujer en las peliculas Disney” 2018 | T

2

Disefio de 4 marca-paginas, siguiendo la estética de la
exposicion “La mujer en las peliculas Disney”

Universicagg Mg
Noviembre



Parte travera

BLANCANIEVES

L e o iy
Evlunidn del paneae da oweasen promgzeina

CENICIENTA

L o 4 i
Brakicitn dal paracenis d ackveciin priagonis

1937 1950

EBlancanieves y los siete La Cenicienta

enanitos

“Recverda, eres la
Unica persona que
puede llenar el
mundo de luz”

"No me pueden pedir
que deje de sofiar”

BELLA

o e et Doy L reaget v Diromy
Eeshuiin dal paceane 6 rivan e prasegpraitn

L +
Exchucize dol panicnce s orinoriis gresegasion

1989 1991

La Bella y la Bestia

1 La sirenita

“La belleza se
encuentra
en el interior”

“5i tan sélo pudiera
hacerle ver, que no
veo las cosas como lo
hace &l"







Julia Gonzalez

Cambados (Pontevedra), 1994
juliagonzalezyanez@gmail.com
www.juliagonzalezyanez.com

Graduada en Comunicacion Audiovisual por la
Universidade de Santiago de Compostela en 2016,
realizd también estudios de Camara en Voz Audiovisual
y de Produccion Audiovisual y Espectaculos en la
Escuela de Imagen y Sonido de A Corufia.

Al haber nacido rodeada de diferentes artistas, siempre
ha estado en contacto con el teatro y la musica. Su
familia siempre ha impulsado su mentalidad creativa

y en parte eso la llevo a realizar este master. Ha
ganado varios premios de carteleria (Xuventude Crea
2017 y Albarifio 2018) y normalmente se dedica a la
grabacion y edicion de video.

No se define con un estilo claro o unos gustos
concretos pero lo que mas le gusta es probary

experimentar con el disefio, el video y la fotografia.

“Sin café y sin cerveza, Julia pierde la cabeza”
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1

Disefio del logotipo del programa de television "Eu
Quero Ser", un programa de entrevistas de la RTVG.

2

Disefio del logotipo de la segunda edicion del festival
Seran de Troula (Cambados). Forma parte de |a
organizacion del festival como ayudante de produccion
y llevando el departamento de comunicacion.

3

Proyecto personal de fotografia estilo nocturno en
Santiago de Compostela.




4

Fotografias y video para el sello discografico Fonosaurios y la
cerveceria O Encontro (Barrantes).

Fin & -
Grabacion y edicion de la Live Session de A man do poder' de O\ ' £ _ .
Biribirlocke en colaboracion con Javi Maneiro en Pousada Studios co coluboracién da JAVI MANEIRO" 4 : J
(Santiago de Compostela). » ‘
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Gaspar Iglesias
Gonzalez




Serie de ilustraciones (digital y manual vectorizado) que nacen de reflexiones y pensamientos sobre el amor.
De estilo sobrio y trazo definido. llustracion rapida que transmite la idea del amor como algo bello y delicado

pero también con dureza.

2

Trabajo de ilustracion digital, fue realizado durante el periodo en practicas profesionales, para un libro infantil
ilustrado.
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RUDIz

FEEL YOURSELF

3

2017

Rude: Creacion de una marca de moda
genderless. Trabajo de fin de Grado.
Desarrollo de la marca, desde su
nombre hasta sus valores corporativos,
pasando por la creacion de un manual
de identidad corporativa graficay la
creacion del logotipo, junto con las
diferentes aplicaciones.

4

2018

Soy un caradura. Marketing directo.
Creacion de nuevo concepto de CV.
Mascara acompafada de un copy
llamativo en la parte interior, con el
fin de mostrar una nueva forma de
presentar un curriculum.
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Tria Iglesias o

, ®
Martinez -#-.,

Noia (A Corufia), 1995
iria.iim@gmail.com
https://littleneutrino.eu

Graduada en Comunicacion Audiovisual por la
Universidade de Santiago de Compostela en 2017.

La busqueda de alguna salida artistica que le
permitiera combinar sus estudios y actividad musical
como pianista con su formacion audiovisual, fue lo
que la trajo a este master. Tiene claro que le gustaria
dedicarse a cualquier cosa que tenga que ver con la
creatividad, desde la conceptualizacion de campafas
publicitarias hasta disefarlas ella misma.

Esta dispuesta a embarcarse en lo que sea necesario si
hay una buena idea detras. Entre sus gustos personales
esta la musica, especialmente el jazz, los gatos y los
libros de todos los tamafos y colores y coleccionar
pequenas historias y tesoros.

“No hay mejor tesoro que una buena historia”
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1.

Portfolio online. Bajo el seudonimo de Littleneutrino.
Construccion de marca personal para presentar

los trabajos realizados en los ambitos del disefio,
audiovisual y la publicidad. https://littleneutrino.eu

2.

Lyric-video realizado para el tema Alienados, del grupo
Raiba (Marxinacion, 2017). Todas las imagenes estan
tomadas de diversos capitulos del NO-DO referentes a
Galicia.




3.

2018.

Proyecto personal de fotografia.

https://www.instagram.com/littleneutrino_/

Fotos: Medusa, 2012. Return of Ancient Times, 2015. Vista de la ria de Noia, 2017. Mock up para Instagram.

4.
Ilustraciones digitales realizadas con idea de utilizarse en distintas prendas de ropa.
Fotos: Chica en bicicleta. Bluebird al estilo Low Poly.
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Maria Lara

Mesa

Santiago de Compostela (A Corufia), 1992
meremerola@gmail.com
www.meremerola.blogspot.com.es

Graduada en Bellas Artes por la Universidade de

Vigo en el afio 2014. Ha continuado su formacion
académica en Madrid y posteriormente realizo el
master en Produccion Artistica en la Universidad
Politécnica de Valencia.

Su interés por afinar sus conocimientos en el ambito
del disefio grafico fue lo que la Ilevd a matricularse en
el master.

“Me encanta desayunar, la musica (salvo en el
desayuno), y el mar (desde tierra)"
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1
Katai Restaurante Japonés, 2014.
Identidad corporativa grafica y papeleria para un restaurante japonés.

2
Cusco 2024, 2017
Propuesta de disefio para logo-marca de las olimpiadas de Cusco 2024.




3

La cara, espejo del alma. llustrando
emociones, 2016.

Investigacion teorica y produccion artistica,
disponible en:
https://riunet.upv.es/handle/10251/74169.

4
De como creemos que sabemos todo de
todos y en verdad no sabemos nada de
nadie, 2014.

Cortometraje. Guion, direccion, voz,
grabacion, edicion y montaje, interpretacion
y musica.

5

PINTURA. Espacio/tiempo, 2017.

100x81 c¢m. Acrilicos, dleo, rotulador y tiza
sobre lienzo.
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Rocio Lopez
Lopez




1

Motion Graphics para la publicidad del estudio de
disefio grafico y web Artismedia. Frames del video
publicitario.

2

Marca dirigida a la venta de productos que contienen
ilustraciones propias. Creacion de la imagen de marca,
las redes sociales y la e-commerce cousasraras.com

Cartel promocional de Cousas Raras. Cabecera de
Facebook. Camiseta de la e-commerce.

B cousas kaRAS  (G) @COUSASRARAS

WWW,COUSASRARAS.COM




3

Disefio de personajes y escenarios para el proyecto del
videojuego indie M.U.S. (Marcus, el protagonista de M.U.S.
Yako, el perro de Marcus. Escenarios de M.U.S.)

4

Portada de "Otro tema de mierda”

Portada ilustrada para el single "Otro tema de mierda" de los
artistas CEy X.

5

Documental musical en el que se fusionan entrevistas y
actuaciones de los musicos de jazz y blues que frecuentan los
locales de Santiago de Compostela. (Frame de la entrevista a
Marcos Pin. Frame de la clase de armonica con Figui. Frame
de la actuacion de Sumrra).
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Clara Lopez‘

: . Riva,s" 2

Vigo (Pontevedra), 1992
claralopezrivas @gmail.com

Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas por la
Universidade de Vigo en 2015. Realizd practicas en el
departamento de comunicacion del ayuntamiento de
San Quintin (Francia) y tras un afo viviendo en Paris,
decidio realizar el master para especializarse un poco
mas en el ambito del disefo.

Aunque lo suyo es la creatividad, su especialidad es la
creacion de marcas y la comunicacion de las mismas.

También le interesa el disefio editorial, la fotografia, la
edicion fotografica y el disefio web. Entre sus gustos

y aficiones estan la fotografia, dibujar, el boxeo y
tomarse un buen vino.

"A veces vemos las cosas y nos preguntamos por que.
Preguntate mejor por qué no”
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1
Imagen Corporativa para Bia Box.

Creacion de la imagen corporativa para la
tienda online “Bia Box", mediante la cual
se pueden realizar encargos para crossfit

femenino. o

Gestion de la pagina web y redes sociales.

2

Imagen Corporativa para Rubén Alves
Arquitectura.

Creacion de la imagen corporativa para
estudio de arquitectura en Nigran.
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3
Foto-libro “La belleza escondida: el Vigo Seforial”

Proyecto realizado para el Trabajo final de master.
Pretende ser algo mas que un simple foto-libro
promocional de la ciudad.

También va mas alla de un concepto puramente
estético. Se trata de otorgarle una nueva dimension
a la arquitectura de la ciudad, en concreto la que
constituye la ruta del "Vigo Sefiorial”, ubicada en el
centro historico de la misma.

TEATRO GARW
BARBON

s Pt et
i b sasemiis:
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Arturo Marifo

Lueiro

Negreira (A Corufia), 1990
arturom.lueiro@gmail.com

Graduado en Bellas Artes por la Universidade de Vigo
en 2016. Con cierta experiencia en el mundo laboral
en diversos ambitos, tiene claro que quiere dedicarse
al mundo de la creatividad y dar luz y vida a nuevas
ideas, sobre todo en ilustracion y animacion 2D o 3D.

El hecho de especializarse un poco mas en disefio

y publicidad y complementar sus habilidades como
creativo, fue lo que le trajo a este master. También le
interesa el branding, el disefo de identidad corporativa
y le gusta crear cualquier cosa con los minimos
recursos.

Sus tres pasiones en la vida son la familia, la
creatividad y el deporte. Se considera muy exigente

consigo mismo y cuidarse por dentro y por fuera.

“El camino mds corto hacia algo es ir a por ello”.
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Fotografia diurna "Vida marifieira”, 2016
Es una serie fotografica de distinta tematica, que hace referencia a como el trabajo de una zona puede marcar
y definir la vida de esta.

Fotografia nocturna “Luces na noite", 2016
Serie de fotografias en proceso, donde se busca la captacion del movimiento, como esencia de la vida.
Movimieto = Vida
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3

"Adaptacion” Trabajo artistico, 2016

Es un proyecto audiovisual de 5 videos que forman un conjunto. En cada imagen se representa un estilo de
Kung-Fu chino [Tigre-AguiIa—Serpiente—Leopardo y Dragon) bajo su elemento natural (Fuego-Viento-Agua-
Naturaleza y Metal). Todo aquello que no se mueve, se estanca.

4

Logotipo Osaka olympic ‘24, 2017
Trabajo realizado para el taller con Diego
Vainesman.

Para este proyecto, se unioé la cultura zen
imperante en toda Asia y el deslizamiento de

un rastrillo por la superficie de arena o similar,

en donde se busca un trazo fluido y continuo

para representar la idea de mente en calma pero
preparada, unido con la silueta de un atleta, como
figura reconocible del deporte mundial.
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Uxia Nunez
Fontoira
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1

Adega Devifio Tesouro, 2017.

Creacion de la identidad corporativa grafica de una bodega de vino

en las Rias Baixas. Adega Devifio Tesouro es un proyecto para el
rejuvenecimiento del consumo del vino. Orientandolo hacia un publico
mas joven a través de los envases y el packaging.

2

Take Care, 2016.

Creacion de la ICG de Take Care, botiquines de primeros auxilios para los
mas pequefios.

Dtk 4



3

Durga, 2018.

Creacion de la identidad corporativa grafica de Durga
una marca de ropa deportiva.

Durga en la religion hindu: La inaccesible, o la
invencible. Una de las formas de Devi, la suprema diosa
radiante, que se representa con numerosos brazos
cabalgando sobre un tigre.

4

ICG personal, 2018.

Creacion de la identidad corporativa personal
elaborado para la asignatura de Disefio Grafico en el
Master de Direccion de Arte Publicitaria.

5
La Yale, 2018.

Creacion de la Identidad Corporativa Grafica.
Proyecto de una marca de ropa Urbana. Pretende
ser un proyecto de caracter desenfadado y fresco,
pero con especial cuidado en los detalles.







5
Veronica Pintelos -

. ®
de Medgiros®- ..,

A Coruiia, 1992
verodemedeiros @gmail.com

Graduada en Bellas Artes por la Universidade de

Vigo en 2014. Ha realizado parte de su formacion
académica en la Escola Superior Artistica de

Oporto (ESAP) y en la Universidad de Salamanca.
Posteriormente comenzo a centrar su trabajo en la
ilustracion, investigando un estilo personal y llegando
a exponer sus propios proyectos personales.

Su interés por el mundo de la publicidad, ademas de
ampliar sus conocimientos fuera de la carrera, fue
lo que le llevo a realizar este master. A través de la
creatividad quiere mostrar imagenes que despierten
emociones y hablen de su forma de ver el mundo.

Sus aficiones personales son dibujar, el mundo de la
ilustracion, bailar y viajar pero también le apasiona la

moda y el disefio.

“Cuanto mds simple mejor"
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Edicion libro Deja vu. 2016

Este libro pertenece al trabajo de Fin de Grado en Bellas
Artes. Edicion fotografica y composicion de texto que
narra la historia que une estas dos fotografias. Todas las
historias y personas basadas en la ciudad de Salamanca.

2

Trabajo edicion especial “"Lego Vintage”. 2018

Imagen creada para la campafa edicion especial "Lego
Vintage" basada en los inicios de la marca y los juguetes
antiguos de madera.
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3

Ilustraciones.

Diferentes ilustraciones realizadas a lo largo de los afios bajo el seudénimo de Verdnica de Medeiros Art.
El corazén es la imagen caracteristica de la marca mientras que las otras dos, pertenecen a diferentes
exposiciones: "Perfecta imperfeccion” e "Instantes”.

4

Fotografia (doble exposicion). Realizado en el master, en el cual se intenta aunar el retrato junto a un
sentimiento de desvanecimiento interior.
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Hector Ramos

Balboa

Vigo (Pontevedra), 1994
hector.ramos.balboa@gmail.com

Graduado en Comunicacion Audiovisual por la
Universidade de Vigo en 2017.

La oportunidad de sequir formandose y especializarse
en el ambito publicitario fue lo que le motivo para
realizar este master. También se dedica a proyectos
personales relacionados con la grabacion de videoclips,
reportajes y cortometrajes. Le gustaria sequir
especializandose y llevar a cabo procesos de pos-
produccion.

Ademas de eso le interesa el cine, la moda y la
publicidad en general.

“Me dedico al trabajo con ordenadores, disfruto del
etalonaje y todo el proceso de pos-produccion”.
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1
Kaydy Cain- BB
Videoclip

2
El sétano de Babel- Qué ganas de vivir
Videoclip

3
Aftermovie de un evento para la asociacion cervecera
gallega










Silvia Rivas
Magarinos
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Galicia terra de festas: Graficas, spots o publireportajes.
En este proyecto y a través el de Galicia is a big hastag
presentamos una nueva manera de ver nuestra tierra,
para acercarla a los mas jovenes.

2

Identidades Graficas Corporativas: De logotipos va la
cosa, proyectos personales, trabajos para pequefas
empresas, ponga lo que se ponga por delante, que sea
con creatividad, pasion y insaciables ganas de trabajar.

3
Lapiz o pincel: llustracion a lapiz. . i ) . @ QL
"Aunque el creativo se vista de adulto, nifio se queda.” S T g = § Mahou @000 <7 « rens BN CASIO

eoayae [ anBANCA [EIEE] st e rwemafi 4 gl tickstoa Mamtey sustuen

4
Carteleria VSS17 : Primeros toques en el mundo laboral
han de la mano de la Agencia ideas de Percebe.

Con poca experiencia y muchas ganas, durante el Vigo
Street Stunts 2017 se puso a cargo de la direccion de
arte, creando carteleria, flyersy todo tipo de papelitos
que dijeran: Ey, aqui estamos!Y este es el resultado.

5.

Camisetas:

Con mucho amor de madre y unas cuantas horas

libres este proyecto personal representa a un equipo
deportivo formado por la familia, (Mi novio, mi hijo y
yo), deportistas desde la cuna se propuso abordar su
propia marca y de ahi salié un logotipo con multitud de
proyecciones que engloban mucho amor y carifio.
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Lara Sanchez .

®
Monterde -®-.,

Salceda de Caselas (Pontevedra), 1993
larasanchezmonterde @gmail.com

Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas por la
Universidad Complutense de Madrid en 2016.

Realizar este master le brindaba la oportunidad de
especializarse en la parte de la publicidad que mas le
gusta: la creativa. Por ello, tiene muy claro quiere ser
directora de arte en una agencia de publicidad.

Ademas, le apasionan todos los campos del disefio
desde la ilustracion, la decoracion o incluso la costura,

asi como todo tipo de labores artesanales.

“Draco dormiens nunquam titillandus”
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Redisefio de la imagen de marca de la madrilefia Escuela
Hipica Manuel Andrés Moya.

Esta nueva imagen juega de una forma elegante con las

letras Ay M del nombre del director. Ademas, se adapta

adecuadamente como sello, estampa, bordado o grabado
en sus materiales.

2
Disefio de marca personal.

3

Propuesta para Bic: campafia de concienciacion “pasa
tiempo con tus hijos".

Con motivo de “la vuelta al cole” BIC decide colocar este
mupi cerca de la entrada de los colegios.

Objetivo: Concienciar de la importancia de pasar tiempo
con los nifos y dar a conocer su boligrafo 4 colours en sus
nuevas variedades personalizadas.

Accion: BIC coloca una plantilla descargable en su pagina
web y en sus redes sociales. Se anima a los padres a
descargarla y pintarla o decorarla junto con sus hijos.
Una vez terminada solo hay que introducirla en el mupi
instalado y éste les devolvera su disefio plasmado en un
fabuloso BIC 4 colours para que siempre tengan presente
ese momento que pasaron juntos.



4

Propuesta de campafa de e-mailing para el banco
Santander.

Campafia de e-mailing promocional del Banco
Santander dirigido a la captacion de domiciliaciones.

5
Ilustracion y disefio de camiseta con motivo feminista y
reivindicativo.

6

Propuesta de campafa de e-mailing para el redisefio
del universo visual y el lanzamiento de la nueva web de
Patek Philippe.







Laura Santos

Esmoris

Berna (A Corufia), 1992
laura.santos.esmoris@gmail.com

Graduada en Comunicacion Audiovisual por la
Universidade da Corufia en 2014.

Sus ganas de ampliar horizontes en el campo de la
publicidad y la creatividad fue lo que le llevo a elegir
este master.

Le gustaria dedicarse a cualquier ambito que tenga
que ver con la comunicacion, campo en el que se
considera especialista.

Sus mayores aficiones son la fotografia y los viajes y se
define a si misma como sefora y cheese lover a partes
iguales.

“Un nifio me llamo sefiora y ahora no desayuno, voy

de brunch. Madrugo los domingos y tengo un bonsdi.
Invento palabras y siempre voy despeinada. Colecciono
azulejos y me hago la valiente. Una hechicera en
Socaire me dijo que tenia un aura pura y me lo he
creido”.

1n3



laura santos

comunlencidn

1
Laura Santos Comunicacion: desarrollo de marca personal y propuesta de call to action.

2
Lola. The organic bakery: fotografia de producto para la marca saludable y 100% organica. Apuesta
por la sostenibilidad con el medio ambiente y el modo de vida saludable.
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FOUCINO

FESTIVAL DE CINEMA
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3

Feira Documental: documental interactivo
sobre las ferias en Galicia realizado bajo el
marco de la beca Nacho Miras patrocinada
por A Banca y desarrollada por el Colegio de
Periodistas de Galicia para nuevos titulados.
http://feiradoc.gal/

4

Festival de cortometrajes Premios Foucifio:
desarrollo de carteleria para el festival
Premios Foucifio.

15






Natalia Torres
Dovalo
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20% de descuento
MAGNUM EN MAGNUM PACO&LOLA
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WWW.PACOLOLA.COM
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AHORA 20€ MAGNUM PACO&LOLA

Antes 25€

L .
REGALA 4 LO GRANDE H

REGALA A LO GRANDE

1
Disefio de arte para redes sociales de las campafas del dia del padre y el dia de la madre.

2
Creacion de gifs para las campafas de mailling y redes sociales del dia del padre.

3
Disefio de logo para app de gestion caja y stock para supermercados.

I!estlon de Pymes
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Capturas de planos de videoclips musicales y video-lyrics
-Videoclip "Stellar - Malkeda"

-Videoclip "Pesadilla - Zona Zero"

-Video Lyric "Cumulonimbo - Malkeda"

-Video Lyric “El ultimo guardian - Druidas"”

5
Fotografia beauty de estudio sin retoque digital.

6
Creacion artistica: Impresion en 3D con patina de pan de oro
(método tradicional).

7
Creacion de composicion para instalacion performace (instalacion,
decorado, ambientacion, musica, etc...).







- Ana Tunas s

®
- Puentes -#-,

Negreira (Pontevedra), 1994
ana.tunhas@gmail.com

Graduada en Comunicacion Audiovisual por la
Universidad de Santiago de Compostelaomplementa su
formacion con cursos de Gestion Cultural, Marketing
para empresas culturales, Social media y Organizacion
de Festivales de musica en directo. Paralelamente al
campo audiovisual y publicitario, recibe formacion
musical en distintos ambitos (grado profesional en

la CMUS Santiago de Compostela) tocando la flauta
travesera, guitarra, piano y bateria. Ademas, cuenta
con diversos premios de escritura y composicion, y sus
textos teatrales han sido representados en numerosas
ocasiones.

Su pasion por la musica hace que en 2015 cree junto
con 3 compafieras el sello discografico Teen Records
que cuenta cada afio con la colaboracién de la Xunta
de Galicia, para encargarse del departamento de
Produccion Musical junto con el disefio de carteleria,
caratulas de los CDs y de los diferentes productos de
merchandising.

Su mayor obsesion son los cactus y su gata Thea,
que muerde y arafia mas de lo cientificamente
cuantificable.

“Todo lo que puedo ser es yo mismo, quien quiera que
sea ése”.
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MoONLIGHT

1

Banana Hammock:

Es una marca creada para el TFM dentro de la cual se
incluyen distintos productos de disefio, como laminas
y un libro, que son los principales productos hasta el
momento.

2

CD Teen Records:

Disefio del cd del sello discografico Teen Records para
la recopilacion de artistas con los que trabajaron en
el 2017.

CD Closer:
Disefio del primer EP del grupo Closer.
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3
Fotografia Closer:
Fotos para el grupo nicrariense de indie folk para sus redes sociales.

4
Disefio de cartelaria, para varios eventos de la editorial Galaxia.

OIA INTERNACIONAL 00
LIBRO INFANTIL E XUVENIL
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Caracas (Venezuela), 1985
helenvazquez10 @hotmail.com

Graduada en Publicidad por el Instituto Universitario
Nuevas Profesiones en 2007 y Gestion Empresarial por
la Preston University en 2010. Con mas de 15 afios

de experiencia profesional en el sector, ha trabajado
para empresas como BMW, Philip Morris, Hoteles
Marriott, entre otras. Se intereso por este master al ver
la necesidad de adaptarse a la actualidad en el mundo
del marketing.

En este momento, se dedica al marketing digital y
creacion de contenido. Su pasion se encuentra en el
estudio del area mas técnica del marketing como el
social media o posicionamiento. Ademas de eso, el
master le ha hecho descubrir su parte mas artistica
gracias al disefio grafico.

Actualmente sus aficiones son su blog personal
Amoratorio, la fotografia, el lettering y todo lo

relacionado con la belleza y cosmética.

"Amoratorio.com y @amoratorioblog son también mi
portafolio, te invito a conocerme”
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1
Logotipo y foto de inspiracion a la marca, 2017.
Disefio de logotipo para la marca "amoratorio.com”. Uso profesional para web y social media de la marca.

2
Sesion de fotos make upy beauty.
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3.

Desarrollo de lettering.
Original en tinta, copiado y digitalizado para la categoria de make up en el blog amoratorio.com. Un blog
dedicado al maquillaje
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Cicatrices, 2014~ actualidad.

Medidas variables. Serie todavia en proceso, un
centenar de fotos realizadas a lo largo del tiempo
para hablar de el. Las marcas y las cicatrices. Restos,
vestigios, memoria, recuerdos, menciones, alusiones.
Incluso olvido.

2.

Naturezas mortas, 2017. Trabajos pertenecientes a

un foto-libro. La fotografia y el tiempo. El presente
y el pasado. Lo efimero y lo eterno. Lo que dura y lo
que perdura. El tiempo como vida y la muerte como
ausencia de tiempo.

3.

0 habido polo haber, 2017.

100x 70 cm. Serie de 17 fotografias.

El uso y el desuso. Lo viejo y lo semiviejo. Lo
gastado. Sin medios ni mitades. Sin pausa ni prisa.
El recuerdo y el olvido. La presencia, la ausencia y la
reminiscencia.
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0 que somos polo que fomos, 2017. 29,7x21 cm. 4/12 fotos -6 hombres y 6 mujeres- que representan el
tiempo implicito y el cambio explicito. El pasado y el futuro, pero sin presente. Lo que es por lo que fue y lo
que somos por lo que fuimos

5.

Somos o tempo que nos queda, 2017. Foto-libro realizado e un hospital psiquiatrico abandonado. Que
cuenta la historia de miles de personas alli internas, con la percepcion de la realidad distorsionada, viviendo
paralizados en un presente continuado, sin expectativas para un futuro y con leves recuerdos de un pasado.
Gente para la que el tiempo pasa sin pretexto ni condicion.







‘Tarlos Velazquez
‘Rodriguez Madfigie]os

Ciudad Real, 1993
c.v.19@hotmail.com

Graduado en Publicidad y Relaciones publicas por

la Universidad de Malaga en 2017. También ha
realizado intercambios con la Universidad de Sevilla,
la Universidad de Quilmes (Argentina) y la Escuela
superior de educacion de Coimbra (Portugal).

Su interés por el arte en general y la publicidad en

particular, hizo que se decantase por estudiar este

master. Le encanta pensar ideas, nuevos enfoques u
otras perspectivas, y se pasaria las horas pensando

estrategias que poder planificar.

De pequefio queria ser profesor, también penso en
trabajar en la radio, pero lo que tiene claro es que,
haga lo que haga, no va a dejar de formarse durante
muchos mas afios. También se dedica al mundo

de la animacion hotelera. Se considera bromista,
inconformista y creativo.

"¢Proxima parada? El mundo entero”
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ABSOLUT.

1
Absolut - Create a better tomorrow tonight.
Propuestas para el concurso de Absolut en Instagram que consistia en representar al libertad de expresion.

2
Cabreirod - Packaging educativo.
Desarrollo de las etiquetas de las botellas para popularizar el consumo de agua entre los mas peques.

3

Ikea — Buen rollito entre vecinos.

Ideas de merchandising que protagonizarian una campafa de lkea para evitar conflictos en la comunidad de
vecinos.
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- Sheila Villar

Pombo

Pontevedra, 1989
sheila.villar.pombo@hotmail.com

Diplomada en Disefio de Moda por la Escuela de Arte
Mestre Mateo, en Santiago de Compostela en 2014 y
titulada como técnico superior de Joyeria Artistica.

El hecho de perfeccionar sus conocimientos de disefio
dirigido a la publicidad fue lo que le Ilevé a hacer
este master. Le gustaria dedicarse profesionalmente a
aquello con lo que mas disfruta.

“Dedico mi tiempo sobre todo a la ilustracion, la moda y
el disefio grdfico, que también son mis aficiones”
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1

Disefio de logotipo para la red de parques
nacionales, 2018

Propuesta de logotipo y aplicaciones para el
concurso de la Red de Parques Nacionales de
Espafia convocado por EI OAPN.

2
|lustracion marina realizada con acuarela, 2017
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3.

Propuesta marca, logo y packaging para la empresa
ficticia de jabdon ecoldgico y natural, ECUAL 2017
La propuesta de packaging consiste en el uso de

la forma de las frutas como envase de cada jabon
segun su aroma.

4.

Proyecto de campafia publicitaria para la marca
Kleenex. En ella se re-diseiid del paquete de
palomitas de los cines incluyendo kleenexen la
parte inferior durante la promocion de un drama
romantico.

5.

Propuesta de disefio, 2017

Disefio de un logotipo y aplicaciones de
merchandising para las olimpiadas del Cairo 2024.
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En primer lugar, agradecer todo el trabajo realizado a mi compafiera
Nana Dovalo, por su esfuerzo e iniciativa. Gracias también a todos los
compafieros de clase que han participado y que nos han ayudado a llevar
este proyecto a cabo. Estoy muy agradecida de haber compartido con
ellos este curso académico 2017/2018 lleno de experiencias y nuevas
oportunidades.

En segundo lugar, destacar a la coordinacion y direccion del master, la
oportunidad de recibir en la facultad a docentes y profesionales del disefio
y la publicidad tan importantes y destacables en su campo. Con Diego
Vainesman me emocioné al disefiar uno de mis primeros imagotipos. Junto
a Jose Luis Montesinos comencé este proyecto dentro del disefio editorial.
Y gracias a lvan Castro y Damia Rotger me enamoré de la tipografia. Esta
oportunidad me ha permitido asistir al curso de Gliglifo, que imparte Damia
junto a Pedro Arilla en el pueblo de Sos del Rey Catolico, muy proximo a
mis raices.

De este master me Ilevo experiencia, nuevos conocimientos y motivacion
para seguir especializandome.

Elena Correa Grande
Art director
Nuevos directores de arte 2017/2018



Creatividad: dicese del estado o cualidad de ser creativo. La capacidad de
trascender las ideas tradicionales y crear nuevas ideas significativas.

Segun Henri Matisse, las personas creativas son curiosas, flexibles,
persistentes e independientes, con un gran espiritu de la aventura y amor
por el juego.

A través de este master hemos podido explorar la creatividad en todas las
vertientes, pero sobre todo, también tuvimos la oportunidad de aprender de
grandes profesionales del sector de la publicidad. No solo nos han ensefiado
cosas valiosas que han prendido la chispa, si no que también han avivado
esa llama creativa que sera la antorcha que nos ilumine hacia el camino

del éxito. Hemos aprendido a ser curiosos y persistentes, a no rendirnos y
luchar por defender una idea.

Durante este viaje, hemos aprendido a equivocarnos, a explicarnosy a
hacernos entender. Muchas veces nos hemos sentido decepcionados, pero
hemos sabido sacarle el mayor partido. De todo se aprende.

Segun Jeffrey Zeldman "“.. Disefiar en ausencia de contenido no es

disefo, es decoracion”. Podemos decir que hemos recorrido un camino de
conocimiento y creatividad de la mano de grandes profesores que nos han
dado las herramientas para crear disefios e ideas significativas que puedan
trascender, ya que nuestros logros no serian posibles sin sus conocimientos.

En definitiva, muchas gracias por hacer que nuestra chispa arda.
Natalia Torres Dovalo

Art director/Film maker/ Graphic designer
Nuevos Directores de Arte 2017/2018
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