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Presentacion

sAmas los graffitis de Shoreditch, flipas con la fotografia de Sebastido Salgado o te quedas pasmado
ante una portada de Vogue? Entonces eres de los nuestros.

Desterrarias irrevocablemente al autor del anuncio de farola con Comic Sans, meterias en la carcel
al reparte flyers que dice que es relaciones ptblicas o tienes que retener la hostilidad de tu lengua
cuando dicen propaganda para referirse a publicidad, pues eso, eres uno de los nuestros.

Somos jévenes, queremos mejorar y definitivamente valientes por eso mostramos a todo el mundo
qué tipo de talentos, capacidades y trabajos podemos aportar.

En estas paginas los que han pasado por estas aulas presentan el elenco de piezas mis destacadas de
su recorrido académico y profesional para que los busquéis, si, esto va de que los contratéis. Que al
hojear estas paginas halléis al community, fotografo, disefiador, comunicador que necesitis para que
vuestra empresa o organizacion pase del silencio o la irrelevancia a crear el storytelling perfecto que
0s permite respirar como organismo en la sociedad actual. Ellos son el presente y vuestros altavoces.
Vuestra pistola sin balas necesita un proveedor de contenidos que conecte con la demanda del mer-
cado. Que impacte en vuestro target. Y ellos fabrican esos proyectiles.

Durante las ediciones anteriores hemos dejado semillas que han ido creciendo en agencias, consul-
torfas o como unidades auténomas que han medrado y nos posicionan como un Méster con buena
reputacién en el sector. Pero esto no va de autobombo del titulo sino de otorgar a esta promocién la
oportunidad de llegar hoy a tus manos. Un regalo para ambos. Sabes que han pasado por las clases
de un profesorado poco ortodoxo en posgrado y que el taller ha sido mds abundante que la clase
magistral. Que se ha tratado mas de transmitir el «bienfacer» (y no es una errata textual) antes que
peroratas tedricas sin olvidar que somos universidad y no escuela técnica.

Esperamos que este puente tendido os conecte. También que, cuando pase un tiempo, podais sonreir

al revisar la maqueta demodé con la que se enmarca este recuerdo de lo erdis en un tal 2017.

Prof. Dra. Ménica Valderrama Santomé
Coordinadora del Master






Poner en valor un master

Los que llevamos afios trabajando en publicidad, sabemos que un indicador de la percepcién de cali-
dad de los productos, es el precio. Por regla general, cualquier cosa que presenta un precio elevado,
es percibida por los consumidores como de calidad. Por el contrario, los productos que se ofrecen a
bajo costo, sufren una especie de prejuicio, como de calidad inferior.

Hay que reconocer que, en la mayoria de los casos, es cierto. Pero no en todos. Por eso, desde la ges-
tién econdémica de este master, me veo en la necesidad de romper una lanza a favor de la excepcién
que confirma la regla. Y explicarlo, claro. El Master en Direccién de Arte de la Universidade de Vigo,
tiene un precio muy asequible y, a la vez, es uno de los de mayor calidad que se pueden encontrar en
el sector.

La decision de las universidades publicas de crear y ofrecer estudios de posgrado, a precios econé-
micos, no tiene que ver con la calidad de los mismos, sino con una politica decididamente social,
de poner estos estudios al alcance de cualquier bolsillo. El alto ndmero de matriculados es la mejor
confirmacién a dicha demanda. Pero la totalidad del importe de las matriculas se destina al propio
master y solamente se persiguen resultados académicos, nunca econémicos. Un méster ptblico no
necesita una cuenta de resultados positiva.

Por eso, cuando comento con otros colegas de universidades extranjeras que, en nuestro master,
tenemos profesores de Nueva York, de Roma, de Londres, de México DF, ademds de los primeros
espadas espanoles de cada especialidad, se muestran sorprendidos de que podamos ofrecer tan alto
nivel de calidad, con matriculas de tan bajo coste. Es cierto que necesitamos un control estricto de la
economia, pero también lo es que, bien invertido, cualquier presupuesto da sus frutos.

Y a las pruebas nos remitimos: mas de ocho afios en el mercado, con un limite maximo de 35 alumnos
y, cada curso, tenemos entre 80 y 90 solicitudes, se cubren la totalidad de las plazas mencionadas y
atn quedan, en lista de espera, otro alto nimero de candidatos. Nos entristece que no puedan entrar
todos pero, por otro lado, nos refuerza esa elevada demanda, porque no es otra cosa que la confirma-
ci6én de que se estian haciendo las cosas bien.

Prof. Dr. Pedro Pablo Gutiérrez Gonzalez
Coordinador Econémico del Master
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ELISABETH ALONSO

Fanatica de las letras y del arte en todas sus formas: Elisabeth estudié periodismo en Valladolid e Historia
del Arte en Santiago. A lo largo de su carrera profesional ha trabajado como redactora para medios en
papel, como responsable de gabinete de prensay comunicaciéony como disefiadoray maquetadora web.

R, 680831208 alonsofernandezelisabeth@gmail.com
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3.

Disefio de invitaciones, sobres y minutas
para bodas.

4.

Creacion de contenidos para weby
redes sociales, como community manager.




PABLO J.ALVAREZ

Licenciado en Publicidad y RR. PP, porque lo suyo le costd, con cierto grado de ilustracion, sin llegar al
despotismo ilustrado y ahora remasterizado en las artes oscuras dirigidas de publicidad. Atraido por la
imagen, la que se derrite, la codificada, la del pixel que cruje en mil centellas. Embelesado con los colori-
nes que se proyectan en los ojos cerrados y por las formas ocultas en el gotelé. Enamorado de lo acido, del
humor que hace llaves de judo a la realidad diaria, de las letras que pesany de las que se evaporan dejando
aromas. Cuando las neuronas se funden, en ese instante en que pensar duele, éste es «el tio» al que llamas
para que ponga el cerebro a sudary sangrar...

Layesca que iniciard la gran hoguera alrededor de la que la tribu bailara toda la noche.

Un acorde magico que te hace tamborilear con el boli sobre la mesay pensar: «!Si, joder;j» .

R, 628680445 mablomicasso@gmail.com

batanus@hotmail.com
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AIDA ARGIBAY

Apuntaba maneras ya desde pequefia, cuando desaparecian los cubos de pintura de su trastero.

Con el tiempo, decidiria estudiar el bachillerato artistico y posteriormente Bellas Artes en la Universidad de
Vigo. Sera aqui donde descubrira sus verdaderas pasiones, la fotografiay el disefio grafico.

En 2014 se matricula en el Master de Educacion para el Profesorado. Después de trabajar en un estudio
fotografico, dedice completar su formacién matriculandose en el Master en Direccion de Arte Publicitaria,
al cual le ha sacado todo el partido posible, ademas de unas practicas estupendas en Gf- Studio Fotografico.

aidaargibaymontes@hotmail.es



1.

Logotipo creado para los Juegos.
Olimpicos del Cairo 2024.
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3.
Detalle del estilo ilustrativo que realiza.
(Esquina superior izquierda)

Maquetacion del cartel que publicité la expo-
sicién fotografica en la que participd, dentro
del Outono Fotografico.

(Esquina superior derecha)

4.
Direccion de arte, fotografia y edicion fotogra-

fica para un spot publicitario ficticio.
(Esquina inferior derecha)

AIDA ARGIBAY MONTES
DETURPE

AT Ittt
FACULTADE DE CIENCIAS DE OURENSE
Do 27 de 1) 14d vermk
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BLANCA ARRANZ

Esvallisoletanay graduada en Publicidad y RR. PP. (Segovia). Le entusiasman las cosas hechas a mano, los
refranes, la purpurinay la tarta de queso. Es experta en hablar increiblemente alto y se tropieza 3 de cada
2 veces que sale a la calle. Ademas su interés por la cultura visual, las artes plasticas y los procesos le han
llevado a desarrollar su carrera en torno al disefio y la creatividad.

{, 628037528 blanca.arranz@outlook.es

@ www.blanca-arranz.com Bé www.behance.net/BlancaArranz



Cartel Maratén Montes Torozos 2016.
[lustracion digital.

(3 weoviEwsrE 2016 | [
| San Pelayo (Valladolid)
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dias que se cuentan con los dedos,
poemario ilustrado. Estas dos
ilustraciones, entre otras, han sido
realizadas a partir de los versos de
Juan Bello, dando lugar a un libro
ilustrado.




taberna do

TRAZNO

taberna do

TRAZN

o

taberna do

TRAZNO

3.

Taberna do Trasno. Con la letra «S» invertida y
la diferencia de color se busca hacer referencia
ala cola de este ser mitolégico que da nombre
al restaurante, generando una identidad propia
para el local a través del juego tipografico.

4.
lHustracién. Creada a partir de un dibujo a
mano, vectorizaday coloreada en Illustrator.




ANXO BARREIRO

Rock&Graphic, ex bellas artes, ex disefio grafico, varias «formaciones académicas» hasta llegara la que de
verdad le gusta: creatividad. Este master abri6 la mente de un director artistico empapado en influencias
de los 80, 90, 00 0 el cyberpunk pasado por el tamiz del kmenos es mas» y la transgresion del intentar
romper con lo establecido. Nada de ideas sosas, no mas pantomimas, abramos la mente, pues laidea mas
surrealista puede ser la mejor.

;Lo querrias en tu grupo? Apostamos a que si.

Q. 625412112 anxobarreirotapioles@gmail.com

[27



:Empieza a mancharte!

Trabajo Final de Master.

Tu aplicacion para
contacta facilmente con
clientes al lado de tu casa

> Googe ey theBlackT
|28




2.

MBART.

App para encontrar creatividad
allado de casa. Desarrollo e idea
de app mévil para el mundo del
freelance, ofreciendo los trabajos de
creativos en sus primeros pasos en el
mundo laboral después de la etapa
de formacién. La app de servicio,
dara alos clientes un contacto
directo con los nuevos creativos de
suzona.

DESCARGA LAAPLICACIONY DESCUBRE EL ARTE

iSin IDEAS?

— ;Buscas Cr.

¥oud gabes o quess.
A esra anp s parai mmbiéng
RS
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3.
Ejercicio 5+1. Estilos de vida generacionales en

base a la marca Adidas para la clase de Gestion
de la Actividad Publicitaria.

4.
Juegos Olimpicos del Cairo 2024. Proyecto ' '
para la masterclass de disefio grafico de Diego ~ ‘

Vainesman. \ ’
Sy > 4

CAIRO24
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CATALINA BERME]JO

Nacida en1991, inquieta, con muchas ganas de aprendery siempre dispuesta a apuntarse a un bombardeo.
Cata desde muy pequefia mostré interés por el mundo de las artes, estudié Fotografia Artistica y Disefio
Grafico Publicitario, donde encontrd su verdadera pasion. En 2016 decidié comenzar el Master en Direc-
cién de Arte Publicitaria buscando completar sus conocimientos. A dia de hoy esta buscando nuevos retos
profesionales que la hagan crecer tanto como persona, como directora de arte.

R, 626319917 catalina.bermejowillanueva@gmail.com



1.

SERTOGAL.

Trabajo Final de Master. Identidad
corporativa de una empresa ourensana
dedicada a la topografiaya la
ingenieria.

serto

INGENIERIA & TOPOGRAFIA



2.

SERTOGAL.

En este proyecto se abarcé, tanto
piezas para papeleria, como
rotulacién de vehiculos o videos.
Actualmente, Catalina sigue
colaborando con esta empresa.




3.

ALDAN

Proyecto Final de Disefio Grafico . Manual cor-
porativo para una tienda de disefio de interiores
ubicada en Santiago de Compostela.

4.

CURRICULUM NO CONVENCIONAL
Proyecto del Master en Direccién de Arte.
Mediante una técnica de marketing directoy
de una forma no convencional, se debia romper
con los canales habituales de actuacién -cv o
portafolio - a la hora de buscar trabajo.




RE(ORD:4

IRIA CARBALLO

Después de graduarse en Comunicacion Audiovisual por la Universidad de Vigo, decidié continuar su
formacion especializandose en animacién, con un Master en Libro llustrado y Animacion Audiovisual y
complementarla con el Master en Direccién de Arte Publicitaria.

Suandadura profesional comenz6 en 2014 con unas practicas en la agencia digital Glue y en los afios
posteriores, siguié vinculada al mundo digital, realizando ilustraciones y animacion para diferentes apps y
videojuegos infantiles como Creappcuentos o el proyecto Alkimia.

Actualmente forma parte de la agencia Koolbrand desarrollando tareas de disefio grafico, motion graphicsy
creacion audiovisual.

{, 600720411 hola@iriacarballo.com

@ www.iriacarballo.com in www.linkedin.com/in/iriacarballolopez



1.

Direccién de arte para el proyecto
Alkimia. Un videojuego para dispo-
sitivos movil abe-porta
Facultad de Quimica de la Univer-
sidad de Santiago, cuyo objetivo es
fomentarel interés por la quimica
entre los mas jovenes.




2. 4

Personal Branding. Creacién de una
identidad visual que acompana a
una estrategia de promocién online.
Proyecto presentado como Trabajo
Final de Master.

[ v iy
it
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3.

MIXIT APP.

Concepto de disefio de interfaz para una app
eniOS. Mix it App, es un reproductor de musica
especializado en hacer playlists con diferentes
funciones: acompafiamiento deportivo, relaja-
cién, etc.

4.

Olimpiadas San Petersburgo.

Logotipo propuesto para unas Olimpiadas
ficticias en San Petersburgo bajo las directrices
de Diego Vainesman.

ST PETERSBURG ‘24
OO




ROMAN CASTANO

Nadie sabe muy bien como llego este tipo aqui pero hoy por hoy es director de arte. Se Ilama Roman y viene
desde Rianxo. Después de cursar un F.P. de Produccion de Cine, Radio y Espectaculos en Santiago de Com-
postela se gradué en Comunicacion Audiovisual. Aunque todo esto suene muy serio, nuestro amigo Roman
se caracteriza por ser todo lo contrario: gamberrete, con poca verglienza y muy simpatico.

Tras varios proyectos independientes en la rama de lo audiovisual y tanto como actor, guionistay director.
Roman se especializ6 en Direccién de Arte y posteriormente comenzé a trabajar en la productora CTV.y en
programas como Ciamara Gaga o Land Rober.

A, 652144996 romantiralle@hotmail.com

[39



1.

Trabajo Final de Master en Direccion
de Arte Publicitaria.

Elaboracion de laimagen corporativa
de Roman Castano como intérprete
humoristico.




z.

Fotografias de la coleccion Arma _ 1 ;;%/ /
D’Ansas, para las redes sociales del i
autor. (Fotégrafa: Sarai Deza) (N5 F



Z&M)

STPETERSBURG24

3.
Disefio llevado a cabo durante el master con

Diego Vainesman para las Olimpiadas ficticias
de San Petersburgo.

4.
Fotografia de la web serie Gafas e Pallaso.
En la cial Roman hacia el papel de Pallaso, asi

como formaba parte de la produccién, guiény
montaje.




ANA COSTA

Este espiritu aventurero vive pegado a una mochila llena de anécdotas, recuerdos y amigos.

Hiperactivay compulsiva, suele querer hacer mas cosas de las que puede pero no por eso pierde la sonrisa.
Graduada en Comunicacién Audiovisual, Ana es una apasionada de la comunicacién y el periodismo, le
gustaria contar al mundo lo que realmente esta pasando, sin censura ni ideologias, y por eso no puede
parar de viajar, de conocer culturasy personas, ni de aprender.

Enlaactualidad sigue buscando su verdadera vocacion y nuevas aventuras de las que aprender. No dudes

en [lamarla si tienes alguna buena oferta que ofrecerle, siempre que sea creativa, innovadora, diferente y
bien pagada.

R, 628424572 ana.costa.montes@gmail.com

in www.linkedin.com/in/anacostamontes
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por una escalera colocada por la
mano del hombre.




2.

SOAS.

Cortometraje realizado como
Trabajo Final de Master. E| argumento
del corto se centra en la soledad

de muchas personas mayores en la
actualidady la relacion con la soledad
de losjovenes de hoy en dia, que se
sienten solos rodeados de gente.




3.

Serie fotografica de paisajes en blanco y negro.

4.
Serie de carteles realizados en Dinamarca
como promocion de una escuela de teatro.

Skuespiller BaseCamp

46



LORENA DAPONTE

A Lorena le gusta expresarse de muchasy diferentes formas, ya sea con palabras, ilustraciones, como voca-
lista o actriz de teatro. Vinculada al mundo animalista, suele utilizar estas disciplinas al servicio del mismo.
Ha trabajado en medios de comunicacion (radioy tv) y como diefiadora grafica.

R, 644151698 corablackat@gmail.com
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1.

FELIFORMIA.

Feliformia es una revista solidaria
que tiene por objetivo la difusion lf— 0O I l.v— -
de gatos callejeros en adopcion, =

asi como la concienciacion sobre
diversos aspectos relacionados con
estos felinos. Lo que |a hace diferen-
te es que la informacion esta tratada
desde un punto de vista animalista y
en estrecho contacto con protectoras
y veterinarios.
www.revistafeliformia.ddns.net




z.

Fiesta de la Tercera Edad
(Esquina superior derecha)

Fiestade la Rosa
(Esquina superior izquierda)

Carteles realizados para el Concello de Mos.

3.
Logo de la protectora Colonias Canguesas.

De la que hasido fundadoray presidenta, y con
la que sigue colaborando de forma activa.
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SARAIDEZA

Amante de las series, el cine y la buena comida. Nerviosa y activa, le encanta viajary es incapaz de estar
parada, esto la Ileva a intentar estar a todo y aprender lo maximo posible. Se considera artista y creativa,
ademas de ser fotografa de profesion. Este master le ha creado un nuevo interés, el packaging, y ademas le

ha permitido hacer practicas con la productora de Eric Dover en las Gltimas campafas de Hoteles Barceld y
Whisky DYC con Eugenio Recuenco.

R, 697246908 saraideza@gmail.com

@ www.saraideza.com
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Como fotdgrafa concept
Deza crea fotografiasa p
conceptosy las vende co
fotografica, para portad
cd’s o publicidad.




3.

Su pasién por la fotografiay su fascinacion en la
direccion de artey las manualidades la ha |leva-
do a crear su propia linea de fondos de estudio
pintados a mano.

4.

Su necesidad de difusiény suinterés en la
producciény la organizacién de eventos creativos
o relacionados con el arte la ha llevado a orga-
nizar una Muestra de Arte en su ayuntamiento
que pasara a ser feria semanal en 2018 y que
contara con un campus fotografico.

Deza Backdrops

hand painted

posicion Artistica
gosto - 19:00 a 23:00
aftps, Sanxenxo




ROSANA FILGUEIRA

Rosana es aficionada al ciney, las ambientaciones histéricas y fantasticas, siempre le han llamado la aten-

cién pero, cuando vio El Sefior de los Anillos por primera vez penso: «Yo quiero hacer algo asi» y, por eso,
decidi6 estudiar Comunicacién Audiovisual.

Lavida la fue llevando por otros senderos y se ha especializado en disefio y desarrollo web pero lo que mas

le gusta es el Disefo de Produccién en cine y cada vez que ve una pelicula con un vestuario o una direccién
de arte cuidada, a Rosana le brillan los ojos.

Intentando conjugar su pasién por la direccién de arte y su trabajo en disefio web, decidié cursar el Master
en Direccion de Arte Publicitaria.

&, 657372255 rosana.filgueira.pineiro@gmail.com

Bé www.behance.net/ro_flg
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1.

Logotipo ficticio para los Juegos
Olimpicos de Praga 2024. Realizado
para la clase de Disefio Grafico con
Diego Vainesman.

PRAGA'24




z.

Disefio de identidad corporativa
para el Centro de Fisioterapia Axia,
incluyendo, logotipo, tipografias,
coloresy papeleria.

0394_0

CENTRO DE FISIOTERAPIA




B8 656 656 infogaxiarisioteeagia;

FREZOS  CONTACTS  DLOG

¢{QUEN SOMOS?

CARLA DIOS

3.
Disefo de la web corporativa para el centro

de Fisioterapia Axia en formato onepagey su
version responsive para dispositivos méviles.

{QUE FACEMOS?

W ((f L

LOREM IPSUM LOREM IPSUM LOREM IPSUM

))

Y
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DIEGO GANDARA

Disefador grafico e industrial. Bateria de mente calmaday manos inquietas. Incapaz de no cuestionarse el
porqué de cada forma, el significado de cada color o la eleccién de cada tipografia.

Estudi6 en Portugal en la Escuela Superior Gallaecia obteniendo los dos grados de disefio graficoy diseno
industrial, para seguir formandose en Galicia realizando un curso de disefo editorial y el Master en Direc-
cién de Arte Publicitaria. Abierto a las oportunidades que se le puedan pasar por delante, nunca pretende
dejar de aprender aplicando los conocimientos adquiridos y los que vendran.

&, 639710785 diegogandaragz@gmail.com

Bé www.behance.net/diegogand



1.

Coleccion de logotipos para grupos,

marcas personales y'trabajos.

\&2J

Cectoras

€ > M

CIUDAD DE MEXICO
2024 OQ9

ORIGINAL
HATERS

GAND.




2‘0

Aspiradora de trineo con posibilidad
de giro de 180° vertical.




3.
Lidmpara de sobremesa cilindrica realizada
con madera torneada y diferentes posiciones

basadas en cortes diagonales.

4.

Tipografias originales.

ABCOEFGHIJHL
[MINOPORSTU
UUJHYZ
abcdefghilkl

mnopqgrstu
UWHY2Z

1] 1T
EHEOKL
L it
1 -




PAULA GARAMENDI

Ahora escucha la historia de suviday de cémo el destino cambié su movida. Sin comerlo ni beberlo llegd

a ser Directora de Arte en una agencia llamada Mccann. Al oeste en Sevilla, crecia y vivia sin hacer mucho
caso a la policia. Jugaba al basket sin cansarse demasiado porque por las noches se sacaba el graduado.
Cierto dia comiendo helado con amigos, unos tipos del barrio la metieron en un lio. Y su madre le decia una

y otra vez, jDirectora de arte t( tenias que ser!

hello@paulagaramendi.com @ www.paulagaramendi.com

¥ @paulagaramendi @paulagaramendi






2lo

Disefio y maquetacion de una

guia turistica para la ciudad de
Pontevedra. Encuentra qué visitar,
qué comery qué disfrutar en este
pequeno libro, el cual también se
encuentra en version movil. Incluye
una postal de la ciudad en su interior
y un rotulador para colorear los
sitios visitados.

INFORMAQIGN
1

EXPLORALACIUPAD 3§ '

i{lll- P
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TENDA QY 0@X

PERFIL ENCUENTRA TU DUPLA EMPLED

YECTOS
COLABORATIVOS

MOODEBOARDS

I

u’iz

404

ark not found.

VOLVER A INICK

Find my Dupla, comunidad creativa donde los
usuarios pueden encontrar su pareja creativa
ideal, publicary buscar ofertas de trabajoy
contribuir en proyectos colaborativos. I[dea y
disefio de interfaz web.

4.

La Callejera, el primer food truck andaluz, lleva
la comida callejera al siguiente nivel. Creacion
de una nueva identidad basada en los dinners
americanos de los 90’s y en las luces de nedn.
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NOA GARCIA

Analégica, lasery retrofuturista que no se pierde ni una sola edicién de ARCO. Noa, graduada en Publici-
dady Relaciones Plblicas, es una enamorada del arte, lleva haciendo experimentos desde temprana edad
con sus viejas cdmaras analdgicas. Su fotografia carece por completo de edicion digital y ha despertado el
interés en multitud de colectivos, exponiendo en galerias y con un futuro prometedor.

iPero esto no queda aqui! Sus estudios son una clara declaraciéon de amor a la publicidad, el marketing

y el disefio. Ha trabajado en dos ocasiones para la universidad, la primera en el Servicio de Deportesy la
segunda en el Departamento de Imagen, adquiriendo muchisimos conocimientos dentro del ambito del
disefio: banners, senalizacion, carteles, logotipos, folletos, mock-ups y maquetacién en diferentes formatos

entre otras muchas cosas.

garonoa@gmail.com @ www.cargocollective.com/noagarciawork



#

1.

Fotografia analégica experimental.
Mezcla de sobreexposicion, veladoy

proceso cruzado en el revelado (de
E6 a C41). Cdmara Diana Mini 3smm. 5#‘



z.

Sobreexposicion de imagenes.
Camara Diana Mini 35mm.
(Imagen superior)

Paisaje con carrete caducado.
Camara Canon FT QL. .
(Imagen inferior)




PABLO GONZALEZ

Grabary editar videos, sacar fotografias y pintar cosas por todas partes han sido constantes desde que era
pequefo. Enamorado de la observacién del ser humanoy el mundo que nos rodea, Pablo trata de capturar
el modo en que todos intentamos hacer las cosas lo mejor que podemos mientras hechos sin explicacion ni
sentido ocurren a nuestro alrededor.

Su trabajo es una eterna bsqueda de las emociones y sentimientos, guiada por una manera cruda, voyeur
y no tan inocente de ver las cosas. Esto se ha traducido en una experimentacion constante y necesaria con
todo tipo de plataformas, superficies y formatos.

Durante mas de diez afios se ha dedicado en cuerpoy alma al skateboard, y desde hace cuatro ha buscado
su fuente de inspiracién y expresion en el mundo del graffiti, lo que le hace pasar la mayor parte del dia en
la calle. Seguramente no le importe si su arte y su trabajo te agradan o no.

pablo.gonz.marc@gmail.com @ www.cargocollective.com/pabblo

@ www.comite3100.bigcartel.com/



1.

IGNORANCE,

THE KEY TO HAPPINESS.
Libro fotografico intimista que
pretende dar una vision interna de
la cultura underground en la actuali-
dad. A través de relaciones visuales
y conceptuales, guiadas porun hilo
conductor, y expresadas utilizando
la fotografiay el graffiti.




2.

COMITE 3100.

Disefo del logo y tipografia del Estudio de
Artesy Colectivo Artistico Comité 3100, que ha
creadojunto a varios amigos para poder expe-
rimentar con todo tipo de formatos poniendo
en comiin los distintos conocimientos de cada
componente del grupo. La colorimetriay las
formas tratan de buscar el limite de lo legible

y lo difuso, y estirar la cuerda entre lo correcto
e incorrecto; concepto que comparte con la
propia filosofia del colectivo.

3.

TESTIMONE D’UNE VIE |

UNE VIE DE FUOCO.

Tratando de expandir las fronterasen la
creacion de parches. Esta idea proviene del
concepto underground-chik que ha desarrollado
junto con sus compafieros de Comité 3100.




ANDREA LOPEZ

Ponferradina que lleva ya 7 afos viviendo en Galicia. Antes de hacer el Master en Direccidn de Arte Publi-
citaria se gradué en Publicidad y RR. PP. Ha realizado practicas en agencias de publicidad gallegasy en La

Voz de Galicia, donde se encargaba de la maquetacion del periddico. Actualmente vive en Vigoy trabaja
como disefiadora grafica en Bimbay Lola.

&, 664000 231 andrealopezlopez1993@gmail.com

@ www.andrealopez.esy.es
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Trabajo Final de Master en qq ,‘
se realizd un redisefio editorial y
corporativo de ELLE, asi co unJ J J ___A
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z.

Disefio web responsive para un
festival de musica ficticio.

] 20717 - 27077
b: PONTEVEDRA
S ol | L® 6o0e
LR
a e ol %o | — 6o

[UPOS Y HORARIDS ~ ACAMPADA ACTIVIDADES NOTICIAS Y PRENSA  CONTACTO

= |LA RAIZ - LA PEGATINA - BOIKOT
MAGO DE OZ - LA PULQUERIA - EL ULTIMO KE ZIERRE
DAKIDARRIA - LA SRA. TOMASA - POETARRAS - VENDETTA

GOETF raciones

™ —s

| e (oo




3.

CIUDAD DE PONTEVEDRA.

Dentro de este trabajo se desarroll6 una iden-
tidad corporativa de la ciudad. Basada en tres
colores que representan las tres partes princi-
pales de la misma: naranja para su patrimonio,
agua marina para su espacio natural y rosa
para las personas que viven en ella. Todo esto
se acompafo de una campana publicitariay de
medios completa, asi como de acciones de rela-
ciones publicasy aplicaciones para la marca.




JOSE MIGUEL MALDONADO

Nacido en RepUblica Dominicana donde cursé una Licenciatura en Publicidad con especialidad en Creativi-
dady Gerencia. Dedicado mas a |a parte de marketing y administracién, ha puesto en practica sus conoci-
mientos en varias universidades de su pais, como en la Uasd y en INTEC.

Motivado por el estilo tan propio y peculiar de las artes publicitarias como medio de comunicacién, conti-
nua realizando propuestas de afiches para diferentes proyectos y para de igual forma, reforzary definir su
estilo comunicacional el cual le ha definido, caraterizado y diferenciado de otros trabajos.

Toma la iniciativa de realizar un Master en Direccion de Arte Publicitaria.

R, 674446148 maldonadofelipe83@gmail.com






C/Francisco de Ricc 7, 28015 / Telf . 911 38 50 06



Inscripciones abiertas
para las clases de:

Danza Contemporénea
World Jumping

Coreografia de combate
y esgrima teatral

Para mayor informacion
911 38 50 06
650 98 68 59

Correo. hola@eo7.es

3 GRAN CONCIERTO

e DE

Di defl rau uela de danz

contempordnea. APERTURA é.b

4.

Disefio de cartel de apertura para

un gastrobar. Ent[wa da L[bl’e

. jVen y canta con nosotros!
ste viernes a partir de las 21hs

"EO?

AOEAR {8
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ALEJANDRA MARTINEZ

Perfeccionista, loca de los gatos, extremadamente ordenada, amante del disefio graficoy la publicidad,
divertida, devoradora de series y adicta a las gominolas.

Alejandra, es de las que se fija mas en la maquetacién del ment que en los propios platos, de las que anali-
za cada logotipo que ve en busca de la manera de mejorarloy de las que se plantea con qué tipografia esta
escrita cada valla publicitaria con la que se cruza.

Graduada en Publicidad y Relaciones Piblicas en busca de un lugar donde los anuncios de maquinillas de
depilar no los protagonice una mujer sin pelos.

R, 665774479 alejandra.martinez.conde@gmail.com

Bé www.behance.net/alejandrito1bz
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1.

Creacion de la identidad corpora-
tiva grafica para las Olimpiadas
ficticias realizadas en Bali, en el afio
2024. Bajo la supervision de Diego
Vainesman, el objetivo del proyecto
consistia en plasmar dos conceptos
basicos: un atleta representando la
fuerzay el coraje que requieren las
Olimpiadas, y una ola, simbolo con
el que se asocia laislay que hace
referencia al surf, deporte muy prac-
ticado en la ciudad y que se incor-
porara como deporte olimpicoen el
ano de celebracién de los juegos.

»

BALI 24 Q%
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2.

Proyecto de rediseio de laimagen
de Vitrasa, empresa encargada de
gestionar el transporte puiblico en
Vigo. Centrandose en la intuitividad
y la funcionalidad que requiere un
sistema de transporte ptblico. El
proyecto, ademas del desarrollo

de la nuevaimagen de la empresa,
incluye propuestas de tarjeta, bonos
turisticos y plano e itinerario de
lineasy una completa remodelacion
de la pagina web, marquesinasy de
la flota de autobuses.

r{yf
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3.

Proyecto de rediseno de imagen de un negocio
de hosteleria ubicado en Vigo. Ademas del
desarrollo de una nueva identidad corporativa
grafica, el proyecto incluye la creacion de unas
claves visuales que permiten crear un universo

de marca, haciendo que los locales respiren la _
personalidad de la empresa. Estas claves visua-
les, que se pueden apreciar en lasimagenes,
consisten en una serie de iconos representando
la multitud de ingredientes empleados en sus
bocatas y un conjunto de personajes que, con el
simbolo de la empresa en el pecho, recuerdan
la posibilidad de crear el bocadillo a tu gusto.

BOCATEO

COCINA DESENFADADA

83



CATALINA MONMENEU

Una teporocha en la vida real pero |a propietaria de un universo imaginario lleno de casas donde vivir. Esta
creativa trotamundos no ha encontrado su hogar definitivo, suefia con una casa en cada puerto y con aven-
turas que ilustrar.

Licenciada en Bellas Artes de vocacion le gustaria encontrar un trabajo donde se pudiese centrar en ese
mundo imaginarioy no ser una MacGyver profesional, adaptandose a las fantasias ajenas.

En esta bsqueda contindiay puede ser tu oportunidad para hacer de sus casas tu proyecto.

. 637052077 c.monmeneu@gmail.com

@ www.cmonmeneu.com & www.catalinamonmeneu.blogspot.com



= SISTEMA SOLAR.
Realizacion de carteles educativos.



2.

GALLINA.
BAILARINA.
ABURRIMIENTO FORZUDO.

(Serie de ilustraciones, técnica acua-
relay tinta china)




NIDEANDO.
llustracion de la serie «Ya soy mayor».

4.

CIUDADES VISIBLES.

Parte de una serie basada en el relato de Italo
Calvino Ciudades Invisibles. La serie continua en
aumento, actualmente consta de 10 collagesy
sus textos.



BELEN NAVEIRA

Apasionada del arte, el disefio y la publicidad. Estudié Bellas Artes, donde se especializé en fotografiay
disefio grafico. Decide introducirse en el Master en Direccidn de Arte Publicitaria para formarse en disefo
grafico enfocado a la publicidad y gracias a ello ha podido trabajar para marcas como Estrella Galicia.

_, 665018 883 belen.naveira.muino@gmail.com



1.

PRENDE A TRADICION.
Campana de Direccion de Arte para
uno de los productos de la marca
Estrella Galicia: la cerveza espe-
cial Estrella Galicia. El proyecto se
desarrolla en torno a la festividad de
SanJuan 2018.

Lstrella Galicia

prende a tradicion

San Juan
2018

ﬁﬁttﬂlﬂ Galidu @ Recomienda un consumo responsable



2.

PRENDE A TRADICION.

Diseno de farolillos, carteles,
etiquetas, infografias y promocion
enredes sociales.

Galicia

-

Estrella @ Estrella
Galicia Galicia

> >4
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ane Portabolls Dngairs

[y Y

TRABAJOS

DISEAD WER
TALIMATICA

3.

Portafolio weby app. Propuesta de portafolio
personal de disefio grafico.

4.
LogotipoJ]. 00. Proyecto de disefio grafico
sobre imagen de los Juegos Olimpicos de Cuzco

2024.




LAURA RODRIGUEZ

Nacida en la frontera con Portugal, Laura estudia Bellas Artes en |a Facultad de Pontevedra, ciudad que le
gusta tanto como el disefio por lo que, atando cabos, estudia el Master en Direccion de Arte Publicitaria en
la misma. Le interesa el mundo del disefio textil y el patronaje y, aunque a dia de hoy no tiene realizado
estudios con referencia a esto, si espera poder hacerlo en el futuro.

Decir a mayores que, si por Laura fuera, todos los animales del mundo vivirian con ella.

_, 666030623 lauroguerez@gmail.com
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2. IDIOMA UNETE W

Proyecto de rediseiio de la pagina

web del Grupo Donoso, centrandose
en el apartado Cafés do Noso.
www.grupodonoso.com

En cafés "Do Noso" dispomos toda unha gama de cafés para

alimentacién, para lar, de distintos tipos e variedades. Son o
resultado da selecién dos mellores cafés do mundo, mofos no
punto xusto para poder disfrutar dun café co mellor aroma e

sabor. Todos eles estan envasados ao vacio.

Café "Do Noso" moido 8o/20 contén o 80% de café Natural e
0 20% de Torrefacto. Esta mestura crean unha combinacion

excelente. Preséntase nun estoxo de 250 grs de cor negro.

EN GRANO
MOIDO

NATURAL
DESCAFEINADO
MOIDO 8o/20
MOIDO s50/50

SOLUBLE




0S “DO NOSO”

O NOSO CAFE
MAIS “DO NOSO”
“DO NOSO” PARATI
PROMOCIONS
FEITO EN GALICIA

3.

Disefos para Cafés do Noso.

05 “Do NOSD"

0 NOSO CAFE
MAIS “DO NOSO"
DA NOSO" PARATI
PROMOCIONS
FEITO EN GALICIA
 concitaros |
[0 ]

0000

DIOMA. UNETE &




DAVID ROGRIGUEZ

Apasionado de la publicidad y desde pequefio le tiene mucha admiracion.

Tras haber trabajado en el mundo de la informética y la captacién de empresas en el sector de las
telecomunicaciones, decidié reinventarse y perseguir su suefio de ser publicitario y realizé la carrera de
Publicidad y RR. PP en la Universidad de Murcia, posteriormente decidié hacer las maletasy trasladarse a
Pontevedra para adquirir la especializacién que ofrece el master.

Con un perfil versatil, le gusta trabajar en la publicidad 360° para PYMES, donde la variedad de proyectos

siempre esta presente.

{, 636070314 hola@david-rodriguez.es

@ www.david-rodriguez.es



1.

Disefo de anuncio para una escuela
de yoga difundido a través
de Facebook Ads.

Y = b
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2!0

Propuesta de identidad visual cor-
porativa por categorias, presentada
como Trabajo Final de Master.

GRUPO™NORTE
O ESPECIAL EMPLEO

GRUPO™NORTE
© OUTSORCING

GRUPO™NORTE
— SEGUROS

GRUPO’NORTE
GFACILITY SER VICES

GRUPO”™NORTE

O FACILITY SERVICES

GRUPO™NORTE
il RRHH

GRUPO”™NORTE



EXCELLENT INGREDIENTS FOR A TASTY SPANISH CUISINE

PASEQ COLON, N°Il - SANTIAGO DE LA RIBERA - + 34 968.57.31.54 - RESTAURANTE-BELLAVISTA.COM

3.

Disefo de anuncio insertado en una guia turis-
tica cuyo lector principal es de Lengua Inglesa.

4.

Disefio de identidad visual corporativay
tarjetas de visitas para una personal coach.




MARGARIDA ROGRIGUEZ

Ourensana, entroideira y magosteira de corazén. Amante de la estética, de lo rechamante y de lo raro al ojo.
Graduada en Comunicacién Adiovisual y con gran inclinacién de cara al mundo de las artes escénicas, que
lallevé a colaborar con la compania Baobab Teatro. Su estancia en la Escola Superior de Comunicagao Social
de Lisboa le hizo redescubrir el disefio, motivo por el cual realizo el Master en Direccidn de Arte Publicitaria.

. 625215491 margartilve@gmail.com
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para un camparme
infantil.

5 5V






3.
Logotipo realizado en un taller de disefio con

Diego Vainesman para unas Olimpiadas ficti-
cias en Cuzco en el aio 2024.

4.

Flyery outdoor para la divulgacion de una
exposicion de la obra grafica de Sebastido
Rodrigues en el Museu do Design e da Moda

de Lisboa.

[103



ALICIA ROJAS

Artista, directora de arte y disefiadora.

Estudié Disefo Textil y Moda y posteriormente se gradud en Bellas Artes en |a Universidad de Vigo.
Especializada en arte conceptual, disefio grafico y textil, funda la marca Seabones en 2016 junto a Guiyo
Mateos, desarrollando la identidad de marca asi como las redes sociales y la confeccion de productos.

Trabajé como directora de arte en el spot publicitario de la marca ON- Runningy en el video musical:
Atrapada de Fatima Atlantica, entre otros.

R, 637317537 alirojillas@gmail.com

f www.facebook.com/seabones @sea_bones

[104



2016 cuando, sin animo de
se comienza a estampar ilus-
ones de tatuajes en camisetas
dido al interés de Aliciay Guiyo
or la ropa customizada y el tatuaje
adicional americano, con el fin
de diferenciarse de alguna manera -
ediante |a vestimenta.

BELIEVE

SEABONES




2.

SEA BONES.

Desde el comienzo se decidié no
desvincular los productos del valor
artistico que sus creadores le otor-
garon. Es por eso que sus colecciones
siempre estan formadas por edicio-
nes limitadas en las que se modifi-
can los disefios, hecho que permite
estar en continuo movimientoy
aprendizaje.

SE BONES

[106



3.

SEA BONES.

La caracteristica mas esencial de Sea Bones

es no desvincular el concepto artistico de los
productos, es decir, se cambia el soporte de las
ilustraciones del papel a la camiseta o suda-
dera, haciendo siempre ediciones limitadas y
numeradas. Cada prenda porta una etiqueta
con su numeracién correspondiente, igual que
los grabados, para situarlos dentro de su serie.
De esta forma, se dota al producto de exclusi-
vidad, la cual se busca que sea la caracteristica
fundamental de Sea Bones.

[107



LAURA SANTOME

Aventurera, decidida, perfeccionista y sobre todo una de las personas que mas series ve del planeta.
Apasionada de la lecturay de la fotografia. Su trabajo tiene diferentes influencias pero sobre todo destaca

un estilo bohemio mezclado con el storytelling, algo que considera fundamental en su trabajo, siempre hay
una historia que contar.

R, 677767249 Isantomeprieto@hotmail.com

@lsantomep
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1.

TE.

Un cortometraje basado en el mi-
crorrelato Ufde Sechu Sende.

Tiene un gran nimero de influencias
de los grandes directores de |a his-
toria del cine, pero destacan sobre
todo Wong Kar-Waiy Wes Anderson.
Dirigido por Martino Rivasy
producido por Laura Santomé.

| A
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2.

BRANCHING OUT.

Es un trabajo basado en la fotogra-
fia de doble exposicion realizado
como Trabajo de Fin de Grado.
Nace de una motivacioén personal
por descubrir este procesoy la po-
sibilidad de unir dos fotografias en
una llegando a obtener un producto
que llama la atencién por estar a
medio camino entre unaimageny
otra.
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3.
OLD DREAMS.
Serie fotografica realizada en el Pazo de

Lourizan.

4.

10A.M.

Proyecto de cinemagraphs basados en la
gastronomia del desayuno. Fue realizado como
Trabajo Final de Master.
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ERICK SASI

Nacido en la Cordillera de los Andes en el centro del planeta, alimentado por la variedad de la riqueza
natural y el ambiente salvaje de su Ecuador.

Inquieto, inconformista y sofiador desde la infancia; nunca ha estado seguro de nada, puesto que todo lo
que hace, lo va aprendiendo en el camino. Carente de suefio desde los 20. Su mayor aspiracién es dormir 8
horas seguidas. Amante de todo y fanatico de nada, siempre enterado de lo que pasa para dar su opinién
desde lo mejor que sabe hacer, la grafica. Y es que lo de «una imagen dice mas que mil palabras» lo tiene
bien metido en la cabeza.

eriksialogo@gmail.com
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LONGUITA DEL ESPACIO.
llustracion digital de un perso
de una indigena otavalefia espacial.
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P N e e

“SEVERIANO BALLESTEROS
Street art con técnica de spray en el
Campo de Golf de Meis, Espafia.
(Imagen inferior)
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3.
#WARMISELFIE.
Street art con técnica de spray en representa-

cion satirica de la globalizacion tecnolégica.

4.

DIABLO HUMA EN PONTEVEDRA.
llustracion digital sobre fotografia basada en
la representacion satirica de la vida de Erick
como ecuatoriano en Europa.
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SAINZA TREBOR

Escaparatistay escendgrafa, titulada en fotografia artistica y graduada en Publicidad y RR. PP. Con el ojo
bien educado, muestra gusto por el disefioy la creatividad en todos los ambitos de la vida, persona activa,
organizaday resolutiva. A lo largo de su formacién ha estudiado en centros como Escuela de Creativos
Brother Barcelona, PUC Rio de Janeiro y ha realizado practicas en agencias como Anénimo Advertising o
Era Comunicacién entre otras.

Guarda un vinculo especial con |a fotografia de moda y fotografia de arquitectura, realizando proyectos
fotograficos y audiovisuales para diferentes disefiadores de moda asi como catalogos para empresas de
interiorismo. También ha trabajado como Aux. de Fotografia en el largometraje Farosin Isla y ha sido galar-
donada en el certamen Novos Valores 2011.

Gracias al Master de Direccion de Arte Publicitaria ha descubierto una nueva pasién por las marcas perso-
nales, city branding y el disefo grafico en general. «<Mi vida es comunicary dar forma a las ideas»

S, 647355368 sainzatrebor.fotografia@gmail.com
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Construccion de la marca territorial
del municipio de Cangas do Morrazo.
Creacion de laidentidad corporativa
grafica de Cangas do Morrazo con su
correspondiente manual. Propuesta
de accionesy realizacion de dife-
rentes aplicaciones para su correcta
implementacion.
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2.

ALLA RICERCA DIJOE SILVERIL

Catalogo, maquetacion, escenogra-

fiay fotografia para la coleccién de
moda Alla ricerca diJoe Silveri de la
disefiadora Xoana M.R.
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3.

LA CHOCANTE.

Realizacion de laidentidad corporativa para
la nueva cafeteria-chocolateria La Chocante,
de caracter modernoy con gran variedad de
productos selectos.

L L P T Y Y Y]

LA CHOCANTE

NS INEESSsEESES SIS NS EsEREES
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MARTIN VARELA

Chantadino de nacimiento pero enamorado de Pontevedra, ha recorrido las cuatro provincias estudiando
para llegar a este punto. Amante del disefio grafico, |a fotografia, el arte y de su gata, Martin es una persona
tranquila e introvertida.

Elinterés de sumadre por el arte y el disefo lo encaminé hacia el disefio grafico para después abrazar su
gran pasion, la fotografia. Decide meterse en el Master en Direccidn de Arte Publicitaria para continuar con
su formacién en ambas disciplinas, el disefio graficoy la fotografia.

S, 667097478 martinvarod@gmail.com

t wwwiititin.tumblr.com
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1. \'q
Imagen que pertenece al pro\(ecto
fotografico de moday Life Style}i™
paralatienda de ropai
Square, ubicada enfC
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2.

HABITAN LAS ESQUINAS.

En lasimagenes de este proyecto,
se dota de vida a objetos cotidianos
ocultados bajo montones de capas
y que finalmente son olvidados por
completo.




3.

Creacion de logos para diferentes talleres del
master.

Proyecto Juegos Olimpicos de Cuzco.

(Parte inferior derecha)

Trabajo de marca personal, un estudio de dise-
fio llamado Awimbawe.
(Imagen superior)
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SANDRA VAZQUEZ

Graduada en Comunicacién Audiovisual sus ganas de seguir aprendiendo y su afan de superacién la han
llevado a completar sus estudios con cursos de disefio graficoy editorial, community management y diseio
web. Ese mismo caracter curioso es el que la empujé a realizar el Master en Direccidn de Arte Publicitariay
asi quitarse la espinita de no haber cursado también este ltimo campo.

Ha tenido la suerte de poder realizar practicas en diferentes empresas como la productora de television Be-
loke, el Grupo Radio Vigo o en Bimbay Lola, en esta Gltima dentro del departamento de e-shop y e-commerce.
Gracias al master ha probado experiencia dentro de la agencia de publicidad People&Brand, realizando las
labores de direccion de arte y creacion audiovisual, y, actualmente desempena el papel de directora de arte
y disefiadora grafica en laempresa DecoPeques.

R 697292986 sandravsueiro@gmail.com

Be www.behance.net/sandravsueiro in www.linkedin.com/in/sandravazquezsueiro/
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1.

OS AVOS.

Realizacion de un spot publicitario
para+mn centro de dia para personas
de la tercera edad. El objetivodel
proyecto era plasmar el dia a dfg™=
del centro de una forma cercanay
atractiva.
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2lo

Elaboracion de carteles para dos
fiestas organizadas por ESN Vigo
(Exchange Student Network).

FIESTA ORGANIZADA POR: EMPRESA COLABORADORA:

S WWW.ESNVIGO.ORG -
ics PPN CARLIN

JUEVES 15 0CT

ORGANIZA:

IS wwwesmige - Cubico
= et | DESCUENTOS % bbb
UiGo E=iwe CONTUESNCARD | =/ [zewcutice
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3.

Redisefo del logotipo del blog de decoracién
infantil Decobebés. Respetando la idea original
de una tipografia de estilo caligrafica se realizé
un nuevo logotipo empleando la técnica del
lettering y completando la imagen corporativa
con un simbolo. Ademas del nuevo logotipo,

la marca Decobebés buscaba ampliar sus hori-
zontes y, aprovechando su blog de decoracién,
abrirse camino dentro del e-commerce.

4.

La segunda parte del proyecto con esta marca
consistid en el disefio de la nueva tienda online
bajo la premisa de un estilo limpio, sencilloy
elegante.

LAMINAS, EUADROS ¥ VIMILOS PARA BEBES
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